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Bài viết “Marketing-mix của Trung tâm thương mại Mipec Long Biên” tập trung nghiên cứu chiến lược và các hoạt động Marketing-Mix của Trung tâm Thương mại Mipec Long Biên. Đề án bắt đầu với việc giới thiệu tổng quan về Mipec Long Biên, một trung tâm thương mại hiện đại, được thiết kế để đáp ứng nhu cầu mua sắm, giải trí và ẩm thực của người dân Hà Nội. Với mục tiêu tạo ra trải nghiệm mua sắm toàn diện cho khách hàng, Mipec Long Biên đã triển khai các chiến lược Marketing-Mix bao gồm sản phẩm, giá cả và xúc tiến một cách hiệu quả. Bên cạnh đó, đề án còn nhấn mạnh vai trò của các yếu tố như môi trường kinh tế, văn hóa xã hội, và cạnh tranh từ các trung tâm thương mại khác trong việc định hình các chiến lược marketing của Mipec Long Biên.

Đề án cũng đi sâu phân tích các yếu tố ảnh hưởng đến hoạt động marketing của Trung tâm Thương mại Mipec Long Biên. Cụ thể, bài viết đã phân tích việc hiểu rõ và đáp ứng nhu cầu của khách hàng là yếu tố then chốt để đạt được thành công. Đồng thời, duy trì mối quan hệ tốt với các nhà cung cấp và đối tác kinh doanh cũng là yếu tố quan trọng. Qua nghiên cứu, tác giả nhận thấy rằng Mipec Long Biên cần tiếp tục cải tiến và điều chỉnh các hoạt động marketing của mình để thích ứng với những thay đổi trong môi trường kinh doanh, đảm bảo sự phát triển bền vững trong tương lai. Kết luận của đề án là việc áp dụng linh hoạt và sáng tạo các hoạt động Marketing-Mix sẽ giúp Mipec Long Biên duy trì và nâng cao vị thế của mình trên thị trường.

