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1.3. Các chỉ tiêu đánh giá tăng cường xuất khẩu ........................................................... 15 

1.3.1. Chỉ tiêu định lượng .............................................................................................. 15 

1.3.2. Chỉ tiêu định tính ................................................................................................. 17 
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2.2. Thực trạng tăng cường xuất khẩu cà phê của nước CHDCND Lào ....................... 20 
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2.3.1. Những kết quả đạt được ...................................................................................... 48 
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của nước CHDCND Lào giai đoạn 2019-2023 ................................................... 39 
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TÓM TẮT KẾT QUẢ ĐỀ ÁN 

 

Đề án được thực hiện tại nước Cộng hòa Dân chủ nhân dân Lào nhằm đề 

xuất các giải pháp tang cường xuất khẩu cà phê của nước Cộng hòa Dân chủ 

nhân dân Lào đến năm 2030. Đề án đã góp phần hệ thống hóa những vấn đề 

chung về tăng cường xuất khẩu hàng hóa, cụ thể làm rõ: Lý luận về tăng cường 

xuất khẩu; Nội dung tăng cường xuất khẩu; Các chỉ tiêu đánh giá tăng cường 

xuất khẩu. 

Trên cơ sở khung lý thuyết được xây dựng, tác giả đã thực hiện phân tích 

và đánh giá thực trạng tăng cường xuất khẩu cà phê của nước Cộng hòa Dân chủ 

nhân dân Lào giai đoạn 2019 - 2023. Kết quả phân tích cho thấy: Cà phê xuất 

khẩu đã và đang mở rộng cả về quy mô theo diều rộng và chiều sâu, theo đó giá 

cà phê xuất khẩu tăng, sản lượng cà phê xuất khẩu cũng tăng theo từng năm, 

chính vì vậy giá trị cà phê xuất khẩu cũng có xu hướng tăng; Khả năng cạnh 

tranh của sản phẩm cà phê Lào so với đối thủ cạnh tranh trên thế giới nói chung 

và thị trường cà phê khu vực Đông nam Á nói riêng đã được nâng cao hơn rất 

nhiều so với trước đây; Đảng và nhà nước nước CHDCND Lào nói chung và Bộ 

Công thương nói riêng cũng đã và đang thực hiện nhiều biện pháp tích cực nhằm 

mở rộng quyền kinh doanh, xuất khẩu cà phê của doah nghiệp trong nước; Các 

cơ quan chức năng có thẩm quyền trong thời gian qua đã có những quy định 

nhằm bảo vệ quyền lợi của người sản xuất cà phê. Tuy nhiên tăng cường xuất 

khẩu cà phê của nước Cộng hòa dân chủ nhân dân Lào vẫn còn tồn tại một số 

bất cập, hạn chế. Trong nghiên cứu, đề án đã chỉ ra được các nguyên nhân chủ 

quan và nguyên nhân khách quan gây ra những hạn chế trên. 

Trên cơ sở phân tích thực trạng, đánh giá những mặt đạt được và những 

tồn tại, hạn chế cần khắc phục. Đề án đã làm rõ quan điểm, định hướng tăng 

cường xuất khẩu cà phê của nước CHDCND Lào đến năm 2030. Từ đó đề xuất 

một số giải pháp nhằm tăng cường xuất khẩu cà phê của nước Cộng hòa dân chủ 

nhân dân Lào.  

Từ khóa: Xuất khẩu, ca phê, CHDCND Lào. 
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LỜI MỞ ĐẦU 

 

1. Tính cấp thiết nghiên cứu của đề án  

Xuất khẩu cà phê đang trở thành ngành kinh tế mũi nhọn có đóng góp lớn 

trong giá trị xuất khẩu của nước Cộng hòa dân chủ nhân dân (CHDCND) Lào 

cũng như đóng góp chung vào quá trình phát triển kinh tế xã hội của Lào. Nghị 

quyết lần thứ IX của Đảng và Nhà nước CHDCND Lào đề ra 4 chủ trương gồm: 

(i) Phát huy nội lực; (ii) Đào tạo nguồn nhân lực; (iii) Hoàn thiện hệ thống quản 

lý; (iv) Xóa đói giảm nghèo cho nhân dân, việc tăng cường xuất khẩu cà phê đang 

trở thành một trong những giải pháp được quan tâm tại nước CHDCND Lào 

nhằm phát huy tiềm năng sẵn có của Lào cũng như góp phần giải quyết các vấn 

đề kinh tế xã hội của đất nước. 

Theo kết quả thống kê của Bộ công thương nước CHDCND Lào, xuất khẩu 

cà phê của Lào có xu hướng tăng trong giai đoạn 2019-2023, năm 2019 giá trị 

xuất khẩu cà phê của Lào khoảng 50,45 triệu USD, con số xuất khẩu cà phê của 

Lào năm 2023 đạt khoảng 80,25 triệu USD chiếm khoảng hơn 60% tổng kim 

ngạch xuất khẩu hàng nông sản của Lào, thị trường xuất khẩu cà phê chủ yếu của 

Lào là Châu Á, EU và Mỹ (Nguồn: Bộ Công thương nước CHDCND Lào). 

Thực tế hiện nay cho thấy, sản lượng cà phê xuất khẩu của Lào liên tục 

tăng và đạt được những giá trị kinh tế cao, không chỉ đem lại kết quả tăng trong 

sản lượng mà còn có sự gia tăng ngay cả trong giá cả, chính vì vậy, giá trị gia tăng 

mà xuất khẩu cà phê mang lại đã ngày càng lớn, xuất khẩu cà phê trở thành mặt 

hàng xuất khẩu có ảnh hưởng mạnh mẽ đến kim ngạch xuất khẩu của Lào. Tuy 

nhiên, bên cạnh những kết quả đạt được đó, trong giai đoạn 2020-2022 khi đại 

dịch Covid 19 bùng phát đã ảnh hưởng lớn đến giá trị xuất khẩu nông sản nói 

chung và giá trị xuất khẩu cà phê của nước CHDCND Lào, năm 2021 giá trị xuất 

khẩu cà phê của Lào khoảng 48,16 triệu USD, giảm hơn so với giai đoạn trước 

khi dịch bệnh Covid 19 bùng phát. Thêm vào đó, quy mô và giá trị xuất khẩu cà 

phê của Lào cũng chưa tương xứng với tiềm năng sẵn có của Lào, một trong 

những nguyên nhân của hiện tượng này do sức cạnh tranh của cà phê của Lào so 

với các quốc gia khác vẫn còn khá hạn chế. Cùng với đó, các giải pháp nhằm tăng 

cường xuất khẩu cà phê của nước Cộng hòa dân chủ nhân dân Lào còn chưa được 

xây dựng bài bản, chưa có chính sách và giải pháp riêng cho sản phẩm cà phê, 
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những chính sách thúc đẩy xuất khẩu hiện nay của Lào được áp dụng là chính 

sách chung cho xuất khẩu nông sản của Lào (Nguồn: Bộ Công thương nước 

CHDCND Lào). Bên cạnh đó, xét về nguyên nhân gây ra thực trạng xuất khẩu 

kém như vậy còn bắt nguồn từ việc Chính phủ Lào và cơ quan hành chính nhà 

nước hiện nay chưa sử dụng các công cụ biện pháp tăng cường xuất khẩu chưa 

hiệu quả như các chế độ ưu đãi các biện pháp xúc tiến xuất khẩu còn mang tính 

hình thức, Quy hoạch vùng trồng cà phê xuất khẩu chưa được thực hiện nghiêm 

chỉnh, việc nghiên cứu thị trường xuất khẩu cà phê chỉ được thực hiện bởi cơ 

quan nhà nước mà chưa có sự phối hợp giữa doanh nghiệp và nhà nước… 

Chính vì vậy, việc thực hiện đề tài nghiên cứu: “Tăng cường xuất khẩu cà 

phê của nước Cộng hòa dân chủ nhân dân Lào” là cần thiết. 

2. Mục tiêu nghiên cứu 

Nghiên cứu luận cứ khoa học nhằm xây dựng quan điểm, đề xuất các giải 

pháp nhằm tăng cường xuất khẩu cà phê của nước Cộng hòa dân chủ nhân dân 

Lào đến năm 2030. 

3. Đối tượng nghiên cứu và phạm vi nghiên cứu 

3.1. Đối tượng nghiên cứu 

Đối tượng nghiên cứu của đề án là những vấn đề lý luận và thực tiễn về 

tăng cường xuất khẩu cà phê của nước Cộng hòa dân chủ nhân dân Lào. 

3.2. Phạm vi nghiên cứu 

3.2.1. Phạm vi nghiên cứu về thời gian 

Đề án phân tích thực trạng giai đoạn 2019 - 2023 và đề xuất giải pháp 

nhằm tăng cường xuất khẩu cà phê của nước Cộng hòa dân chủ nhân dân Lào 

đến năm 2030. 

3.2.2. Phạm vi nghiên cứu về không gian 

Nghiên cứu được thực hiện tại nước CHDCND Lào. 

3.2.3. Phạm vi nghiên cứu về nội dung 

Tăng cường xuất khẩu là một khái niệm rộng, trong phạm vi của đề án 

này, cao học viên giới hạn nội dung về tăng cường xuất khẩu là việc sử dụng các 

công cụ và biện pháp gồm: (1). Xây dựng chiến lược xuất khẩu và chính sách 

xuất khẩu; (2). Tổ chức bộ máy quản lý hoạt động xuất khẩu; (3). Triển khai các 

chương trình và kế hoạch xuất khẩu; (4). Giám sát và điều chỉnh các biện pháp  
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đẩy mạnh xuất khẩu; (5). Tổng kết đánh giá họat động xuất khẩu,… nhằm gia 

tăng về số lượng và kim ngạch xuất khẩu xuất khẩu cà phê của nước Cộng hòa 

dân chủ nhân dân Lào. 

4. Phương pháp nghiên cứu 

4.1. Phương pháp thu thập dữ liệu  

Dữ liệu nghiên cứu được thu thập từ báo cáo tổng kết hàng năm của Bộ 

Công thương nước CHDCDND Lào về giá trị xuất nhập khẩu, kim ngạch xuất 

khẩu cà phê của nước CHDCND Lào; Niên giám thống kê của nước 

CHDCND Lào… 

Nghiên cứu cũng sử dụng dữ liệu từ các nghiên cứu khoa học đã được 

công bố trên các tạp chí, từ các giáo trình… 

4.2. Phương pháp phân tích dữ liệu 

+ Phương pháp thống kê mô tả: Thống kê là hệ thống các phương pháp 

dùng để thu nhập xử lý và phân tích các con số (mặt lượng) của những hiện 

tượng số lớn để tìm hiểu bản chất và tính quy luật vốn có của chúng (mặt chất) 

trong điều kiện thời gian và địa điểm cụ thể. Thống kê mô tả được sử dụng để 

mô tả những đặc tính cơ bản của dữ liệu thu thập được từ nghiên cứu thực 

nghiệm qua các cách thức khác nhau. 

Phương pháp thống kê mô tả được đề án sử dụng thông qua các kỹ 

thuật như: 

✓ Biểu diễn dữ liệu bằng đồ họa trong đó các đồ thị mô tả dữ liệu hoặc giúp 

so sánh dữ liệu. 

✓Biểu diễn dữ liệu thành các bảng số liệu tóm tắt về dữ liệu. 

✓Thống kê tóm tắt (dạng các giá trị thống kê đơn nhất) mô tả dữ liệu. 

Những kỹ thuật này được sử dụng nhằm mô tả sự biến động về các chỉ 

tiêu về xuất khẩu cà phê của nước CHDCND Lào như: Giá trị xuất nhập khẩu, 

kim ngạch xuất khẩu cà phê của nước CHDCND Lào 

+ Phương pháp so sánh: Phương pháp này được sử dụng nhằm so sánh các 

chỉ tiêu về xuất khẩu cà phê của nước CHDCND Lào theo thời gian, không gian… 

So sánh các chỉ tiêu về xuất khẩu cà phê của nước CHDCND Lào theo 

thời gian như: 

Lượng tăng (hoặc giảm) tuyệt đối định gốc (∆i ) với công thức: 

∆i = Yi - Y1 ; i = 1,2,3,... 
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Trong đó:   

Yi là mức độ tuyệt đối ở thời gian i 

Y1 là mức độ tuyệt đối ở thời gian đầu 

Tốc độ phát triển có hai loại: tốc độ phát triển liên hoàn và tốc độ phát 

triển định gốc; Công thức tính tốc độ phát triển liên hoàn (ti) phản ánh tốc độ 

phát triển của hiện tượng ở thời gian sau so với thời gian trước liền đó: 

ti = Yi⁄ Yi -1 ; i=2,3,4..n 

Trong đó: Yi là mức độ tuyệt đối ở thời gian i  

Yi - 1 là mức độ tuyệt đối ở thời gian liền trước đó 

Tốc độ phát triển định gốc (Ti) dùng phản ánh tốc độ phát triển của hiện 

tượng trong khoảng thời gian tương đối dài: 

Công thức tính như sau:  

T = Yi ⁄ Y1 ; i=2,3,..n 

Trong đó: Yi là mức độ tuyệt đối ở thời gian i  

Y1 là mức độ tuyệt đối ở thời gian đầu 

Tốc độ phát triển bình quân (t) được dùng để phản ánh mức độ tốc độ phát 

triển liên hoàn. 

Tốc độ tăng giảm định gốc được dùng để phản ánh tốc độ tăng hoặc giảm 

ở thời gian i so với thời gian đầu trong dãy số. 

5. Kết cấu của đề án 

Ngoài phân mở đầu, kết luận và tài liệu tham khảo, đề án được kết cấu 

làm 3 chương: 

Chương 1: Cơ sở lý luận về tăng cường xuất khẩu hàng hóa 

Chương 2: Thực trạng tăng cường xuất khẩu cà phê của nước Cộng hòa 

dân chủ nhân dân Lào giai đoạn 2019-2023 

Chương 3: Quan điểm, định hướng và giải pháp tăng cường xuất khẩu cà 

phê của nước Cộng hòa dân chủ nhân dân Lào đến năm 2030 
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CHƯƠNG 1: CƠ SỞ LÝ LUẬN VỀ TĂNG CƯỜNG  

XUẤT KHẨU HÀNG HÓA 

 

1.1. Lý luận về tăng cường xuất khẩu 

1.1.1. Một số khái niệm 

* Khái niệm về tăng cường 

Theo từ điển Tiếng Việt: tăng cường là việc làm cho một việc gì đó mạnh 

thêm, nhiều thêm. 

* Khái niệm về xuất khẩu 

Theo quan điểm của A. Smith, việc phân công lao động xã hội thúc đẩy 

quá trình chuyên môn hóa sản xuất, từ đó tạo ra một khối lượng lớn hàng hóa. 

Sản lượng hàng hóa này không chỉ đáp ứng đầy đủ nhu cầu trong nước mà còn 

có thể xuất khẩu ra thị trường quốc tế. Đồng thời, theo lý thuyết lợi thế so sánh 

của D. Ricardo, khi một quốc gia tập trung sản xuất và trao đổi những mặt hàng 

mà họ có lợi thế so sánh với các quốc gia khác, thì cả hai bên đều thu được lợi 

ích kinh tế. Do đó, hoạt động xuất khẩu hàng hóa trở thành một hệ quả tất yếu 

khi phân công lao động xã hội đạt đến một mức độ phát triển nhất định. Nói 

cách khác, có nhiều cách tiếp cận khác nhau để hiểu về khái niệm xuất khẩu 

hàng hóa, bao gồm:  

Quan điểm của Nguyễn Văn Tuấn (2008) cho rằng, xuất khẩu là hoạt 

động kinh doanh mở rộng ra ngoài biên giới quốc gia, tức là hoạt động thương 

mại giữa các quốc gia trên quy mô toàn cầu. Thay vì chỉ là những giao dịch mua 

bán lẻ tẻ, xuất khẩu bao gồm cả một hệ thống các mối quan hệ mua bán phong 

phú và có tổ chức, diễn ra cả trong nước lẫn quốc tế. Mục tiêu chính của hoạt 

động này nhằm thúc đẩy sự phát triển ổn định của hàng hóa và mang lại lợi ích 

kinh tế cho quốc gia. 

Xuất khẩu hàng hóa là quá trình vận chuyển sản phẩm (bao gồm cả hàng 

hóa vật chất và dịch vụ) ra khỏi biên giới của một quốc gia để bán hoặc trao đổi. 

Quá trình này có thể diễn ra trên cơ sở thương mại, sử dụng tiền tệ làm phương 

tiện thanh toán hoặc trao đổi trực tiếp với các hàng hóa khác có giá trị tương 

đương. Nói một cách tổng quát, xuất khẩu là việc đưa hàng hóa ra thị trường 

quốc tế nhằm thực hiện giá trị sử dụng cũng như giá trị của chúng. 
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Như vậy, khái niệm xuất khẩu có thể được định nghĩa như sau: Xuất 

khẩu là quá trình mà một quốc gia tiến hành mua bán hàng hóa và dịch vụ với 

các nước khác, dựa trên các quan hệ thị trường quốc tế nhằm tận dụng những 

ưu thế riêng biệt của quốc gia trong phân công lao động toàn cầu, từ đó thu về 

những lợi ích kinh tế cho đất nước. 

* Khái niệm về tăng cường xuất khẩu 

Qua các khái niệm trên có thể hiểu, tăng cường xuất khẩu là quá trình 

làm gia tăng khối lượng và giá trị xuất khẩu mới từ xuất khẩu hiện có. Tăng 

cường xuất khẩu giúp tăng khối lượng và giá trị xuất khẩu bằng cách thực hiện 

các thay đổi về những điều kiện về xuất khẩu hiện có. 

1.1.2. Các hình thức xuất khẩu hàng hóa 

Hoạt động xuất khẩu hàng hóa rất phong phú, thể hiện qua nhiều phương 

thức khác nhau. Theo Phạm Duy Liên (2012), các phương thức xuất khẩu chủ 

yếu tập trung vào ba hình thức chính: Xuất khẩu trực tiếp, xuất khẩu gián tiếp và 

tái xuất khẩu. 

a. Xuất khẩu trực tiếp 

Đây là hình thức giao dịch mà người bán và người mua liên lạc trực tiếp 

với nhau thông qua gặp gỡ, thư từ, hoặc điện tín để thương lượng thỏa thuận về 

hàng hóa, giá cả, cũng như các điều kiện giao dịch khác. Hình thức này có ưu 

thế lớn ở chỗ, người bán có thể thu được lợi nhuận cao hơn so với việc sử dụng 

trung gian, vì không phải chia sẻ lợi nhuận với bất kỳ bên thứ ba nào. 

Trong bối cảnh thị trường quốc tế hiện nay, việc bán hàng trực tiếp tạo 

điều kiện thuận lợi cho người bán xây dựng uy tín của mình thông qua việc đảm 

bảo chất lượng sản phẩm, tuân thủ các tiêu chuẩn và quy định, cũng như đáp 

ứng các nhu cầu, mong muốn của bên mua một cách nhanh chóng, hiệu quả. 

Tuy nhiên, để thực hiện xuất khẩu trực tiếp một cách hiệu quả, người bán cần có 

sự hiểu biết sâu rộng và nhanh nhạy về thông tin thị trường, giá cả, cũng như các 

rào cản phi thuế quan. Ngoài ra, trong quá trình giao dịch, người bán có thể phải 

đối mặt với những rủi ro tiềm ẩn như việc bên mua thanh toán chậm hoặc sự 

biến động bất ngờ của tỷ giá hối đoái, có thể ảnh hưởng đến lợi nhuận và kế 

hoạch kinh doanh của họ. 

b. Xuất khẩu gián tiếp 

Đây là một phương thức thương mại quốc tế trong đó các giao dịch mua 

bán được thực hiện thông qua sự trung gian của một bên thứ ba, bên mua và bên 
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bán không cần phải trực tiếp tiếp xúc với nhau. Bên thứ ba đóng vai trò trung 

gian để hỗ trợ quá trình mua bán và thu được một phần lợi ích từ hoạt động này. 

Đại lý và môi giới là hai dạng phổ biến của nhân tố trung gian trong các giao 

dịch quốc tế. 

Mặc dù việc sử dụng bên trung gian có thể làm giảm lợi nhuận của bên 

bán do phải chi trả phí cho dịch vụ của họ, nhưng phương thức này vẫn được ưa 

chuộng, đặc biệt là đối với các quốc gia kém phát triển và đang phát triển. Bởi vì 

các bên trung gian thường hiểu rõ về thị trường hơn, bao gồm nhu cầu, sở thích 

và đặc điểm cụ thể của từng khu vực. Do đó, họ có khả năng tối ưu hóa quá trình 

giao dịch và tăng cơ hội thu được lợi nhuận cao hơn cho các bên tham gia.  

c. Tái xuất khẩu 

Đây là quá trình đưa hàng hóa đã mua từ một quốc gia về một quốc gia 

khác mà không thông qua quá trình chế biến ở quốc gia mua hàng nhằm tối ưu 

hóa giá trị thương mại của sản phẩm, thông qua việc mua ở một thị trường với giá 

thấp và bán ở thị trường khác với giá cao hơn, từ đó thu được lợi nhuận lớn hơn. 

Hình thức tái xuất khẩu có thể được phân loại thành hai hình thức chính: 

tạm nhập - tái xuất và chuyển khẩu. Cụ thể: 

Tạm nhập - tái xuất  

Đây là phương thức xuất khẩu mà thương nhân từ một quốc gia (A) mua 

hàng hóa từ một quốc gia khác (B), sau đó xuất khẩu chúng đến một quốc gia 

thứ ba (C), mà không thông qua quá trình gia công hay chế biến tại quốc gia A. 

Phương thức chủ yếu nhập khẩu hàng hóa vào quốc gia A với mục đích duy nhất 

là để xuất khẩu chúng đi.  

Ưu điểm của hình thức xuất khẩu này là khả năng sinh lợi cao mà không 

yêu cầu đầu tư lớn vào cơ sở vật chất (máy móc và thiết bị), và khả năng thu hồi 

vốn nhanh chóng. Tuy nhiên, trong bối cảnh TMQT phát triển mạnh mẽ như 

hiện nay, phương thức này chỉ phù hợp với một số loại hàng hóa cụ thể. 

Chuyển khẩu 

Phương thức xuất khẩu này được chia thành 2 loại:  

Một là, chuyển khẩu qua cửa khẩu trung gian. Trong trường hợp này, sau 

khi hàng hóa nhập cảnh tại một cửa khẩu, chúng sẽ được chuyển đến một cửa 

khẩu khác để tiếp tục quá trình làm thủ tục hải quan nhập khẩu. Quá trình này 

thường áp dụng khi cần tối ưu hóa đường vận chuyển hoặc khi cần tuân thủ các 

quy định hải quan cụ thể của mỗi khu vực. 
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Hai là, chuyển khẩu qua thủ tục hải quan tại điểm xuất cảnh. Trong 

trường hợp này, hàng hóa đã được làm thủ tục hải quan xuất nhập khẩu tại điểm 

xuất cảnh ban đầu, sau đó được vận chuyển đến điểm đến cuối cùng. Quá trình 

này thường được áp dụng khi quốc gia xuất khẩu và quốc gia nhập khẩu có mối 

quan hệ hợp tác mạnh mẽ và tin cậy với nhau, giảm bớt chi phí đầu tư ban đầu 

nhưng vẫn yêu cầu thủ tục pháp lý phức tạp. 

1.1.3. Đặc điểm xuất khẩu hàng hóa 

Trong bối cảnh toàn cầu hóa và quốc tế hóa ngày càng gia tăng do sức 

mạnh của cách mạng khoa học công nghệ và sự hội nhập kinh tế toàn cầu, các 

doanh nghiệp đang được mở ra nhiều cơ hội mới. Sự hội nhập này không chỉ mở 

ra cánh cửa để mở rộng mối quan hệ và tiếp cận các phương thức quản lý tiên 

tiến, mà còn là cơ hội để tiếp thu và áp dụng những tiến bộ trong lĩnh vực khoa 

học công nghệ từ các quốc gia khác. Đồng thời, nó cũng đẩy mạnh cuộc cạnh 

tranh giữa các quốc gia, buộc các doanh nghiệp phải đổi mới và không phụ 

thuộc quá nhiều vào sự hỗ trợ của chính phủ. Hội nhập kinh tế cũng đặt ra áp lực 

cho doanh nghiệp trong nước phải thay đổi và nâng cao hiệu suất sản xuất kinh 

doanh, góp phần thúc đẩy sự phát triển sản xuất trong nước. Đặc biệt, hội nhập 

cung cấp cơ hội để doanh nghiệp tham gia vào việc đề xuất và thảo luận về các 

quy định quốc tế, tạo ra môi trường kinh doanh ổn định hơn và cơ hội cạnh tranh 

công bằng hơn trên thị trường quốc tế. Trong bối cảnh hiện nay của hội nhập 

kinh tế quốc tế, xuất khẩu hàng hóa có những đặc điểm đáng chú ý như sau:  

Một là, đối tượng khách hàng trong xuất khẩu là người ở quốc gia khác. 

Để phục vụ họ hiệu quả, nhà xuất khẩu không thể áp dụng những chiến lược 

giống hệt như khi làm việc với khách hàng trong nước. Sự khác biệt giữa hai 

nhóm khách hàng này xuất phát từ nhiều yếu tố như ngôn ngữ, thị hiếu tiêu 

dùng, quy mô thị trường, và thu nhập… Chính vì thế, nhu cầu của họ cũng như 

cách thức đáp ứng những nhu cầu này có nhiều điểm khác biệt rõ rệt. Cho nên, 

nhà xuất khẩu phải đầu tư thời gian và công sức nhiều hơn để nghiên cứu kỹ 

lưỡng, nhằm nắm bắt chính xác nhu cầu của khách hàng nước ngoài và cung cấp 

các sản phẩm hoặc dịch vụ phù hợp với mong muốn của họ. 

Hai là, so với thị trường kinh doanh trong nước, thị trường xuất khẩu 

thường mang tính phức tạp và khó tiếp cận hơn. Lý do chủ yếu là vì thị trường 

xuất khẩu nằm ngoài phạm vi biên giới quốc gia, do đó, nó không chỉ cách xa về 
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mặt địa lý mà còn đòi hỏi sự hiểu biết sâu rộng về các quy định quốc tế, văn hóa 

và thói quen tiêu dùng của nhiều quốc gia khác nhau. Các doanh nghiệp phải đối 

mặt với nhiều yếu tố ràng buộc như thuế quan, quy định hải quan, rào cản kỹ 

thuật và luật pháp của nước nhập khẩu, khiến việc thâm nhập và hoạt động trong 

thị trường này trở nên phức tạp hơn nhiều so với thị trường nội địa. 

Ba là, trong hoạt động xuất khẩu, việc mua bán thường được thực hiện 

thông qua các hợp đồng xuất khẩu. Các hợp đồng này thường yêu cầu khối 

lượng hàng mua lớn để đảm bảo tính hiệu quả.  

Bốn là, các hoạt động liên quan đến xuất khẩu như thanh toán, vận 

chuyển, ký kết hợp đồng,... đều rất phức tạp và tiềm ẩn nhiều rủi ro.  

Hiện nay, hầu hết các quốc gia trên thế giới đều tham gia vào hoạt động 

xuất nhập khẩu hàng hóa. Điều này xuất phát từ sự khác biệt về điều kiện thời 

tiết, khí hậu, và thổ nhưỡng giữa các quốc gia, dẫn đến việc mỗi quốc gia có 

những sản phẩm hàng hóa mang nét đặc trưng riêng. Để tận dụng lợi thế so 

sánh, các quốc gia kém phát triển và đang phát triển thường tập trung vào việc 

xuất khẩu hàng hóa. Đối với những quốc gia này, xuất khẩu hàng hóa mang ý 

nghĩa chiến lược quan trọng. Tuy nhiên, do hạn chế về công nghệ thu hoạch và 

chế biến, sản phẩm xuất khẩu của họ thường ở dạng thô hoặc chỉ qua sơ chế, dẫn 

đến giá trị xuất khẩu không cao. 

1.2. Nội dung tăng cường xuất khẩu  

1.2.1. Xây dựng chiến lược và chính sách tăng cường xuất khẩu 

Trong bối cảnh toàn cầu hóa và quốc tế hóa ngày càng gia tăng do sức 

mạnh của cách mạng khoa học công nghệ và sự hội nhập kinh tế toàn cầu, các 

doanh nghiệp đang được mở ra nhiều cơ hội mới. Sự hội nhập này không chỉ mở 

ra cánh cửa để mở rộng mối quan hệ và tiếp cận các phương thức quản lý tiên 

tiến, mà còn là cơ hội để tiếp thu và áp dụng những tiến bộ trong lĩnh vực khoa 

học công nghệ từ các quốc gia khác. Đồng thời, nó cũng đẩy mạnh cuộc cạnh 

tranh giữa các quốc gia, buộc các doanh nghiệp phải đổi mới và không phụ 

thuộc quá nhiều vào sự hỗ trợ của chính phủ. Hội nhập kinh tế cũng đặt ra áp lực 

cho doanh nghiệp trong nước phải thay đổi và nâng cao hiệu suất sản xuất kinh 

doanh, góp phần thúc đẩy sự phát triển sản xuất trong nước. Đặc biệt, hội nhập 

cung cấp cơ hội để doanh nghiệp tham gia vào việc đề xuất và thảo luận về các 
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quy định quốc tế, tạo ra môi trường kinh doanh ổn định hơn và cơ hội cạnh tranh 

công bằng hơn trên thị trường quốc tế. Trong bối cảnh hiện nay của hội nhập 

kinh tế quốc tế, xuất khẩu hàng hóa có những đặc điểm đáng chú ý như sau:  

Một là, đối tượng khách hàng trong xuất khẩu là người ở quốc gia khác. 

Để phục vụ họ hiệu quả, nhà xuất khẩu không thể áp dụng những chiến lược 

giống hệt như khi làm việc với khách hàng trong nước. Sự khác biệt giữa hai 

nhóm khách hàng này xuất phát từ nhiều yếu tố như ngôn ngữ, thị hiếu tiêu 

dùng, quy mô thị trường, và thu nhập… Chính vì thế, nhu cầu của họ cũng như 

cách thức đáp ứng những nhu cầu này có nhiều điểm khác biệt rõ rệt. Cho nên, 

nhà xuất khẩu phải đầu tư thời gian và công sức nhiều hơn để nghiên cứu kỹ 

lưỡng, nhằm nắm bắt chính xác nhu cầu của khách hàng nước ngoài và cung cấp 

các sản phẩm hoặc dịch vụ phù hợp với mong muốn của họ. 

Hai là, so với thị trường kinh doanh trong nước, thị trường xuất khẩu 

thường mang tính phức tạp và khó tiếp cận hơn. Lý do chủ yếu là vì thị trường 

xuất khẩu nằm ngoài phạm vi biên giới quốc gia, do đó, nó không chỉ cách xa về 

mặt địa lý mà còn đòi hỏi sự hiểu biết sâu rộng về các quy định quốc tế, văn hóa 

và thói quen tiêu dùng của nhiều quốc gia khác nhau. Các doanh nghiệp phải đối 

mặt với nhiều yếu tố ràng buộc như thuế quan, quy định hải quan, rào cản kỹ 

thuật và luật pháp của nước nhập khẩu, khiến việc thâm nhập và hoạt động trong 

thị trường này trở nên phức tạp hơn nhiều so với thị trường nội địa. 

Ba là, trong hoạt động xuất khẩu, việc mua bán thường được thực hiện 

thông qua các hợp đồng xuất khẩu. Các hợp đồng này thường yêu cầu khối 

lượng hàng mua lớn để đảm bảo tính hiệu quả.  

Bốn là, các hoạt động liên quan đến xuất khẩu như thanh toán, vận 

chuyển, ký kết hợp đồng,... đều rất phức tạp và tiềm ẩn nhiều rủi ro.  

Hiện nay, hầu hết các quốc gia trên thế giới đều tham gia vào hoạt động 

xuất nhập khẩu hàng hóa. Điều này xuất phát từ sự khác biệt về điều kiện thời 

tiết, khí hậu, và thổ nhưỡng giữa các quốc gia, dẫn đến việc mỗi quốc gia có 

những sản phẩm hàng hóa mang nét đặc trưng riêng. Để tận dụng lợi thế so 

sánh, các quốc gia kém phát triển và đang phát triển thường tập trung vào việc 

xuất khẩu hàng hóa. Đối với những quốc gia này, xuất khẩu hàng hóa mang ý 

nghĩa chiến lược quan trọng. Tuy nhiên, do hạn chế về công nghệ thu hoạch và 

chế biến, sản phẩm xuất khẩu của họ thường ở dạng thô hoặc chỉ qua sơ chế, dẫn 

đến giá trị xuất khẩu không cao. 
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1.2.2. Tổ chức bộ máy quản lý xuất khẩu 

Việc tổ chức bộ máy thúc đẩy xuất khẩu là yếu tố then chốt để đảm bảo 

hiệu quả trong việc triển khai các chiến lược và chính sách xuất khẩu. Bộ máy 

này cần được thiết kế một cách hợp lý, linh hoạt và hiệu quả để hỗ trợ các doanh 

nghiệp trong quá trình xuất khẩu, đồng thời giải quyết các thách thức và tối ưu 

hóa cơ hội trên thị trường quốc tế. 

Trước hết, việc thiết lập một cơ quan chuyên trách hoặc một bộ phận 

trong chính phủ tập trung vào thúc đẩy xuất khẩu là rất cần thiết. Cơ quan này 

nên có trách nhiệm nghiên cứu, phát triển và thực hiện các chính sách xuất khẩu. 

Ngoài ra, cơ quan này cũng cần đảm bảo sự liên kết chặt chẽ với các bộ phận 

khác của chính phủ, như bộ Tài chính, bộ Công Thương, và các cơ quan quản lý 

thương mại quốc tế để đảm bảo các chính sách xuất khẩu được thực hiện một 

cách đồng bộ và hiệu quả. 

Thứ hai, cần xây dựng một mạng lưới hỗ trợ xuất khẩu bao gồm các hiệp 

hội ngành nghề, các tổ chức thương mại và các phòng thương mại quốc tế. 

Mạng lưới này sẽ cung cấp thông tin, tư vấn và hỗ trợ kỹ thuật cho các doanh 

nghiệp, giúp họ tiếp cận và mở rộng thị trường quốc tế. Việc tổ chức các hội 

thảo, khóa đào tạo và chương trình tư vấn cũng sẽ giúp nâng cao năng lực cạnh 

tranh của các doanh nghiệp xuất khẩu. 

Thứ ba, việc phát triển các đội ngũ chuyên gia và cán bộ có trình độ cao 

trong lĩnh vực xuất khẩu cũng rất quan trọng. Đội ngũ này cần được đào tạo 

chuyên sâu về các quy định và tiêu chuẩn quốc tế, các kỹ năng thương mại và 

tiếp thị quốc tế, cũng như hiểu biết sâu rộng về các thị trường mục tiêu. Các 

chuyên gia này sẽ hỗ trợ doanh nghiệp trong việc lập kế hoạch xuất khẩu, đàm 

phán hợp đồng và giải quyết các vấn đề phát sinh trong quá trình xuất khẩu. 

Thứ tư, thiết lập các trung tâm hỗ trợ xuất khẩu tại các khu vực chiến lược 

trong và ngoài nước. Các trung tâm này sẽ đóng vai trò là đầu mối cung cấp 

thông tin, kết nối doanh nghiệp với các đối tác quốc tế và hỗ trợ các hoạt động 

tiếp thị, triển lãm và giao thương. Ngoài ra, các trung tâm này cũng cần cung 

cấp các dịch vụ tư vấn pháp lý và tài chính để giúp doanh nghiệp giải quyết các 

vấn đề liên quan đến quy định và thủ tục hải quan, thuế và tài trợ xuất khẩu. 

Cuối cùng, cần xây dựng hệ thống giám sát và đánh giá hiệu quả hoạt 

động của bộ máy thúc đẩy xuất khẩu. Hệ thống này sẽ thu thập dữ liệu, đánh giá 
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hiệu suất và đề xuất các cải tiến để nâng cao hiệu quả hoạt động. Việc này 

không chỉ giúp đảm bảo rằng các chính sách và biện pháp thúc đẩy xuất khẩu 

đang đi đúng hướng mà còn giúp nhận diện và khắc phục kịp thời các vấn đề 

phát sinh. 

1.2.3. Triển khai các chương trình và kế hoạch xuất khẩu 

Triển khai các chương trình và kế hoạch thúc đẩy xuất khẩu là bước thực 

hiện cụ thể nhằm biến các chiến lược và chính sách thành hành động thực tế, 

giúp doanh nghiệp gia tăng khả năng cạnh tranh và mở rộng thị trường quốc tế. 

Để thực hiện thành công, cần có sự phối hợp chặt chẽ giữa các cơ quan chính 

phủ, các tổ chức hỗ trợ và chính các doanh nghiệp xuất khẩu. 

Phát triển các chương trình tiếp thị quốc tế. Các chương trình này cần 

được thiết kế để quảng bá hình ảnh sản phẩm, thương hiệu và nâng cao nhận 

thức về chất lượng của sản phẩm xuất khẩu bằng cách tham gia và tổ chức các 

hội chợ thương mại quốc tế, triển lãm ngành hàng và sự kiện kết nối doanh 

nghiệp. Tại các sự kiện này, các doanh nghiệp có thể giới thiệu sản phẩm, gặp 

gỡ trực tiếp với các đối tác tiềm năng, và tìm hiểu sâu hơn về nhu cầu và xu 

hướng của thị trường mục tiêu. 

Các khóa học và hội thảo về kỹ năng xuất khẩu, kiến thức về các quy định 

và tiêu chuẩn quốc tế, chiến lược tiếp thị và kỹ năng đàm phán thương mại sẽ 

giúp các doanh nghiệp nâng cao khả năng cạnh tranh. Bên cạnh đó, các chương 

trình này còn giúp doanh nghiệp nắm bắt được những thay đổi trong quy định và 

yêu cầu của thị trường quốc tế, từ đó điều chỉnh sản phẩm và chiến lược kinh 

doanh một cách kịp thời. 

Việc hỗ trợ tài chính cho các doanh nghiệp xuất khẩu cũng đóng vai trò 

quan trọng trong kế hoạch thúc đẩy xuất khẩu. Các chính sách hỗ trợ tài chính 

như cung cấp tín dụng xuất khẩu, bảo hiểm rủi ro thương mại và các gói vay ưu 

đãi sẽ giúp doanh nghiệp vượt qua các khó khăn về vốn, giảm thiểu rủi ro và 

tăng cường khả năng đầu tư vào các hoạt động xuất khẩu. Đồng thời, việc đơn 

giản hóa các thủ tục hành chính và hải quan cũng giúp giảm bớt gánh nặng cho 

doanh nghiệp, tạo điều kiện thuận lợi cho quá trình xuất khẩu. 

Thiết lập và duy trì các mối quan hệ hợp tác quốc tế. Các doanh nghiệp 

cần xây dựng và phát triển mối quan hệ với các đối tác, nhà phân phối và khách 

hàng quốc tế. Điều này có thể được thực hiện thông qua các chương trình hợp 
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tác, liên doanh, và các hiệp định thương mại tự do. Việc này không chỉ giúp 

doanh nghiệp tiếp cận dễ dàng hơn với các thị trường quốc tế mà còn tạo ra 

những cơ hội kinh doanh mới và tăng cường sức mạnh cạnh tranh. 

Trong bối cảnh thương mại điện tử ngày càng phát triển, cần áp dụng 

công nghệ và các nền tảng số để thúc đẩy xuất khẩu. Các doanh nghiệp cần tận 

dụng các kênh bán hàng trực tuyến, các nền tảng thương mại điện tử quốc tế và 

các công cụ tiếp thị số để tiếp cận và mở rộng thị trường. Việc áp dụng công 

nghệ trong quản lý chuỗi cung ứng, logistics và dịch vụ khách hàng cũng giúp 

nâng cao hiệu quả và chất lượng dịch vụ, từ đó tạo ra sự khác biệt và cạnh tranh 

trên thị trường quốc tế. 

1.2.4. Giám sát và điều chỉnh các biện pháp tăng cường xuất khẩu 

Giám sát và điều chỉnh các biện pháp thúc đẩy xuất khẩu là quá trình liên 

tục và không thể thiếu để đảm bảo rằng các chiến lược và kế hoạch xuất khẩu 

được thực hiện hiệu quả và đạt được kết quả mong muốn. Quá trình này đòi hỏi 

sự theo dõi chặt chẽ, phân tích kỹ lưỡng và linh hoạt trong điều chỉnh các biện 

pháp thúc đẩy xuất khẩu dựa trên những thay đổi của thị trường và phản hồi từ 

thực tiễn. 

Đầu tiên, cần thiết lập hệ thống giám sát hiệu quả để theo dõi các chỉ số 

quan trọng liên quan đến xuất khẩu như doanh thu, khối lượng xuất khẩu, thị 

phần, chi phí xuất khẩu và mức độ hài lòng của khách hàng. Hệ thống giám sát 

này nên được hỗ trợ bởi công nghệ hiện đại, cho phép thu thập và phân tích dữ 

liệu một cách nhanh chóng và chính xác. Việc sử dụng các công cụ phân tích dữ 

liệu và báo cáo định kỳ sẽ giúp các doanh nghiệp và cơ quan quản lý nhận diện 

được các xu hướng và biến động trên thị trường, từ đó đưa ra các quyết định kịp 

thời và chính xác. 

Bên cạnh đó, thu thập và phân tích phản hồi từ các doanh nghiệp và khách 

hàng. Các khảo sát, phỏng vấn và hội thảo phản hồi có thể cung cấp thông tin quý 

giá về những khó khăn, thách thức mà các doanh nghiệp gặp phải trong quá trình 

xuất khẩu cũng như những mong muốn và yêu cầu của khách hàng. Dựa trên các 

thông tin này, các biện pháp thúc đẩy xuất khẩu có thể được điều chỉnh để đáp 

ứng tốt hơn nhu cầu của thị trường và nâng cao hiệu quả hoạt động xuất khẩu. 

Hơn nữa, việc điều chỉnh các biện pháp thúc đẩy xuất khẩu cần được thực 

hiện một cách linh hoạt và nhanh chóng để phù hợp với các thay đổi của môi 
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trường kinh doanh, bao gồm điều chỉnh chiến lược tiếp thị, tái cơ cấu tổ chức, 

điều chỉnh giá cả và sản phẩm, và thậm chí là thay đổi các chính sách hỗ trợ tài 

chính. Các quyết định điều chỉnh cần được dựa trên các dữ liệu và thông tin 

phân tích, đồng thời phải có sự tham gia và đồng thuận của các bên liên quan để 

đảm bảo tính khả thi và hiệu quả. 

Ngoài ra, xây dựng cơ chế đánh giá và phản hồi định kỳ để đảm bảo rằng 

các biện pháp thúc đẩy xuất khẩu luôn được cải tiến và hoàn thiện. Các báo cáo 

đánh giá hàng quý hoặc hàng năm sẽ giúp tổng kết những kết quả đạt được, 

phân tích những nguyên nhân dẫn đến thành công hoặc thất bại, và đề xuất các 

biện pháp cải thiện. Việc này không chỉ giúp nâng cao hiệu quả của các biện 

pháp thúc đẩy xuất khẩu mà còn tạo điều kiện cho việc học hỏi và chia sẻ kinh 

nghiệm giữa các doanh nghiệp và cơ quan quản lý. 

Cuối cùng, cần thúc đẩy sự hợp tác và phối hợp giữa các cơ quan chính 

phủ, các tổ chức hỗ trợ và các doanh nghiệp trong việc giám sát và điều chỉnh 

các biện pháp thúc đẩy xuất khẩu. Sự phối hợp này sẽ giúp đảm bảo rằng các 

biện pháp được thực hiện một cách đồng bộ, tránh được những mâu thuẫn và 

chồng chéo, và tạo ra sức mạnh tổng hợp để thúc đẩy xuất khẩu hiệu quả. 

1.2.5. Tổng kết đánh giá hoạt động xuất khẩu 

Tổng kết và đánh giá các biện pháp thúc đẩy xuất khẩu là bước cuối cùng 

trong chu trình quản lý xuất khẩu, nhằm xác định hiệu quả của các chính sách và 

chương trình đã triển khai, rút ra bài học kinh nghiệm và đề xuất cải tiến cho 

tương lai. Việc này không chỉ giúp đo lường kết quả đạt được mà còn góp phần 

nâng cao năng lực cạnh tranh của các doanh nghiệp trên thị trường quốc tế. 

Đầu tiên, quá trình tổng kết cần thu thập và phân tích dữ liệu một cách toàn 

diện và chính xác. Các số liệu về doanh thu, khối lượng xuất khẩu, chi phí, thị 

phần và mức độ hài lòng của khách hàng cần được tổng hợp từ các nguồn thông 

tin đáng tin cậy. Việc này đòi hỏi sử dụng các công cụ phân tích hiện đại và phần 

mềm quản lý dữ liệu để đảm bảo tính chính xác và kịp thời của thông tin. 

Hai là, đánh giá toàn diện các chính sách và chương trình thúc đẩy xuất 

khẩu đã triển khai, bao gồm việc so sánh kết quả thực tế với các mục tiêu đề ra, 

phân tích những yếu tố dẫn đến thành công và thất bại, và xác định những điểm 

mạnh và yếu của các biện pháp đã thực hiện. Việc đánh giá này nên dựa trên các 

chỉ số đo lường cụ thể và khách quan, đảm bảo tính minh bạch và công bằng. 
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Ba là, việc tổng kết đánh giá cũng cần chú trọng đến việc thu thập phản 

hồi từ các doanh nghiệp xuất khẩu và các bên liên quan. Các cuộc khảo sát, 

phỏng vấn và hội thảo phản hồi sẽ cung cấp thông tin quý giá về những khó 

khăn và thách thức mà doanh nghiệp gặp phải, cũng như những đề xuất và mong 

muốn của họ đối với các chính sách hỗ trợ. Dựa trên các phản hồi này, các cơ 

quan quản lý có thể điều chỉnh và cải tiến các biện pháp thúc đẩy xuất khẩu để 

đáp ứng tốt hơn nhu cầu của doanh nghiệp và thị trường. 

Bốn là, rút ra bài học kinh nghiệm từ các hoạt động đã triển khai. Các 

kinh nghiệm thành công cần được ghi nhận và phổ biến rộng rãi để các doanh 

nghiệp khác có thể học hỏi và áp dụng. Ngược lại, những sai lầm và hạn chế 

cũng cần được nhận diện rõ ràng và phân tích sâu sắc để tránh tái diễn trong 

tương lai. Việc học hỏi từ kinh nghiệm sẽ giúp nâng cao năng lực quản lý và 

triển khai các chính sách xuất khẩu. 

Năm là, đưa ra các biện pháp cải tiến và định hướng chiến lược cho giai 

đoạn tiếp theo. Dựa trên các kết quả đánh giá và bài học kinh nghiệm, các cơ 

quan quản lý và doanh nghiệp cần xác định những thay đổi cần thiết trong chiến 

lược và chính sách xuất khẩu. Các đề xuất cải tiến nên tập trung vào việc nâng 

cao hiệu quả của các biện pháp thúc đẩy xuất khẩu, tăng cường hỗ trợ cho doanh 

nghiệp, và mở rộng thị trường xuất khẩu. 

1.3. Các chỉ tiêu đánh giá tăng cường xuất khẩu  

1.3.1. Chỉ tiêu định lượng 

1.3.1.1. Gia tăng sản lượng xuất khẩu 

Đây là chỉ tiêu định lượng biểu thị khối lượng hàng hóa được xuất khẩu ra 

thị trường quốc tế. Để đánh giá sự biến động của sản lượng xuất khẩu, có thể sử 

dụng hai chỉ tiêu: Mức tăng tuyệt đối của sản lượng xuất khẩu và tốc độ trăng 

trưởng sản lượng hàng xuất khẩu. 

 a. Mức tăng tuyệt đối của sản lượng xuất khẩu 

 Mức tăng này được tính bằng công thức sau: 

∆Y = Y1 – Y0 

 Trong đó:  

 - ∆Y là mức tăng tuyệt đối của sản lượng xuất khẩu kỳ hiện tại so với kỳ gốc 

 - Y1 là sản lượng hàng xuất khẩu ở kỳ hiện tại 
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 - Y0 là sản lượng hàng xuất khẩu ở kỳ gốc 

 Giá trị ∆Q càng lớn cho thấy sản lượng hàng hóa xuất khẩu đang gia tăng 

mạnh mẽ. Khi sản lượng xuất khẩu năm sau vượt qua sản lượng của năm trước, 

điều này mang lại tín hiệu tích cực cho hoạt động xuất khẩu của quốc gia cũng 

như từng địa phương. 

 b. Tốc độ tăng trưởng sản lượng hàng xuất khẩu: 

 g = 
∆Y

Y0
  x 100% 

Tốc độ tăng trưởng sản lượng hàng xuất khẩu cho thấy rõ tình hình xuất 

khẩu trong mỗi giai đoạn cụ thể. Khi tốc độ này giảm, điều đó cảnh báo rằng sự 

phát triển xuất khẩu hàng hóa đang gặp khó khăn và có dấu hiệu chững lại. 

Ngược lại, khi tốc độ tăng trưởng tăng nhanh, điều này phản ánh một bước đột 

phá và tiến triển mạnh mẽ trong hoạt động xuất khẩu. 

1.3.1.2. Mức độ gia tăng về kim ngạch xuất khẩu 

Kim ngạch xuất khẩu là thước đo tổng giá trị của các mặt hàng được xuất 

khẩu, thường được thống kê theo quý hoặc theo năm. Chỉ tiêu này giúp xác định 

doanh số bán hàng xuất khẩu trong một khoảng thời gian cụ thể. Bằng cách phân 

tích kim ngạch xuất khẩu, người ta có thể đánh giá mức tăng trưởng hoặc suy 

giảm của hoạt động xuất khẩu qua các giai đoạn khác nhau. Đây là chỉ tiêu quan 

trọng nhất dùng để đánh giá kết quả xuất khẩu của bất kỳ doanh nghiệp, tổ chức, 

hoặc quốc gia nào. 

 Công thức tính: 

E = P x Q 

 Trong đó:  

 - E : Kim ngạch từ hoạt động xuất khẩu mặt hàng đó 

 - P : Giá bán mặt hàng đó trên thị trường xuất khẩu 

 - Q : Lượng hàng hóa xuất khẩu 

Trong thời kỳ nghiên cứu, kim ngạch xuất khẩu của từng mặt hàng tăng 

so với năm trước đó là một dấu hiệu tích cực đối với hoạt động xuất khẩu của 

quốc gia hoặc địa phương. Sự gia tăng này có thể được giải thích bằng hai 

nguyên nhân chính: (1) Do giá bán của mặt hàng đó trên thị trường xuất khẩu 

tăng lên, dẫn đến việc giá trị kim ngạch xuất khẩu tăng cao hơn so với năm 
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trước; (2) Do lượng hàng xuất khẩu tăng, bất kể có sự tăng về số lượng hoặc giá 

bán, đều đại diện cho sự phát triển tích cực trong ngành xuất khẩu của quốc gia 

hoặc địa phương đó. 

 a. Mức tăng tuyệt đối kim ngạch xuất khẩu 

∆E = Et – E0 

 Trong đó: 

 - ∆E : Sự thay đổi kim ngạch xuất khẩu 

 - Et : Kim ngạch xuất khẩu năm t 

 - E0 : Kim ngạch xuất khẩu năm gốc 

Giá trị của ∆E mang dấu dương là một dấu hiệu tích cực, cho thấy sự phát 

triển của nền kinh tế trong lĩnh vực này. Điều này thể hiện sự tăng trưởng và sức 

cạnh tranh của các sản phẩm xuất khẩu trên thị trường quốc tế. 

 b. Tốc độ tăng trưởng kim ngạch xuất khẩu 

 g = 
∆E

E0
  x 100% 

 Trong đó: 

 - g : Tốc độ tăng trưởng kim ngạch xuất khẩu 

 - ∆E : Sự thay đổi về quy mô của mặt hàng xuất khẩu 

 - E0 : Kim ngạch xuất khẩu năm gốc 

Các chỉ số E, ∆E và g là các đại lượng dùng để đo lường sự biến đổi về số 

lượng hoặc quy mô của hàng hóa xuất khẩu. Khi các chỉ số ∆E và g tăng lên, có 

nghĩa là sự thay đổi trong quy mô xuất khẩu đang gia tăng.  

1.3.2. Chỉ tiêu định tính 

Để đánh giá tình hình xuất khẩu hàng hóa, cần xem xét một số các chỉ tiêu 

định tính như: sự hài lòng của khách hàng, mức độ phù hợp với văn hóa và tập 

quán địa phương của thị trường nhập khẩu. Trong đó, sự hài lòng của khách 

hàng phản ánh trực tiếp của chất lượng và hiệu suất của sản phẩm; sự phù hợp 

về tập quán, văn hóa ảnh hưởng đến việc sản phẩm có thể thích ứng và tiếp cận 

được với thị trường đích một cách hiệu quả hay không… 
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CHƯƠNG 2: THỰC TRẠNG TĂNG CƯỜNG XUẤT KHẨU  

CÀ PHÊ CỦA NƯỚC CỘNG HÒA DÂN CHỦ NHÂN DÂN LÀO 

GIAI ĐOẠN 2019-2023 

 

2.1. Điều kiện và tiềm năng phát triển xuất khẩu cà phê của nước 

CHDCND Lào 

CHDCND Lào là một trong những quốc gia thuộc khu vực Đông Nam Á 

có tiềm năng trồng, sản xuất các loại cây trồng nông nghiệp, công nghiệp nói 

chung và thực hiện xuất khẩu sản phẩm đó. Trong đó cây cà phê là một loại cây 

điển hình, cụ thể: 

Về đặc điểm của ngành sản xuất cà phê. Trồng và sản xuất cây cà phê là 

một trong những cây tròng có vai trò quan trọng trong sự phát triển kinh tế nông 

nghiệp của nước CHDCND Lào. Thực hiên trồng cây cà phê không những chỉ 

đáp ứng cho nhu cầu tiêu dùng nội bộ tại nước Lào mà còn phục vụ cho hoạt 

động xuất khẩu ra các thị trường trên thế gưới. Từ khi nước CHDCND Lào bắt 

đầu tham gia hội nhập, đặc biệt là tham gia vào các hiệp định thương mại tự do 

thế giới (FTA) hay các tổ chức thương mại thế giới như WTO, ASEAN… đã 

giúp nước CHDCND Lào trong việc định hướng, thúc đẩy xuất khẩu mặt hàng 

cà phê này theo nguyên tắc: đa dạng hóa, đa phương hóa, tôn trọng sự bình đẳng 

về sắc tộc và phấn đấu với mục tiêu phát triển bền vững trong giai đoạn tời. Qua 

những nỗ lực trên mà thời gian qua, kim ngạch xuất khẩu cà phê của nước 

CHDCND Lào luôn ở mức cao và luôn duy trì ở mức trên 20%. 

Về điều kiện khí hậu. CHDCND Lào là nước nằm trong vùng khí hậu 

nhiệt đới Bắc bán cầu, chính vì vậy khí hậu rại đây mang tính chất nhiệt đới gió 

mùa với thời tiết nóng ẩm là chủ yếu, phù hơp cho việc trồng và phát triển cây 

cà phê. Bên cạnh đó, Lào còn là nước có lãnh thổ được kéo dài theo hướng kinh 

tuyế, địa hình trải dài trong lục địa nên từ Bắc vào Nam khí hậu thường không 

đồng nhất. Khí hậu nước CHDCND Lào được chia làm hai mùa rõ rệt là mùa 

mưa và mùa khô. Mùa mưa bắt đầu từ tháng 5 đến tháng 10 và mùa khô kéo dài 

từ tháng 11 đến tháng 4. Lượng mưa trung bình rơi vào khoảng 1.600 đến 

1.800mm/năm và nhiệt độ trung bình rơi vào khoảng 22-240C. 
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Về điều kiện đất đai. Là nước có diện tích đất đai tương đối rông và 

phong phú về các loại đất, khí hậu và nhiệt độ có xu hướng ẩm quanh năm, rất 

phù hợp cho các loại cây trồng công nghiệp cũng như nông nghiệp. Tại đây có 

những nét đặc trưng riêng biệt về địa hình, cụ thể nước CHDCND Lào có nhiều 

núi cao tập trung tại khu vực miền Bắc và miền Đông, sau đó thấp dần tại khu 

vực sông Mê Kông. Hệ thống sông suối tại Lào khá lớn và được phân bổ tương 

đối đồng đều, mang đậ nét đặc trưng của địa hình miền núi là lắm thác, nhiều 

ghềnh. Đây chính là một trong những điều kiện thuận lợi quan trọng cho việc 

hình thành và xây dựng hệ thống thủy điện cũng như thủy lợi nhằm phục vụ cho 

hoạt động trồng cây nông nghiệp và cây công nghiệp lâu năm. 

Về dân số. Tình đến hết năm 2023, Lào có khoảng 7,2 triệu dân với mật 

độ dân số trung bình là 34 người/1 km2 trong đó dân số sống tại nông thôn là 

khoảng 85% với 80% dân số làm nông nghiệp là chủ yếu. 

Hơn nữa, trong giai đoạn vừa qua cơ cấu kinh tế của Lào đang có xu 

hướng chuyển dịch kinh tế theo hướng mới từ nông nghiệp làm chủ đạo sang 

công nghiệp dịch vụ làm chính. Theo đó tỷ trọng nhóm ngành nông nghiệp giảm 

dần từ năm 2013 đến năm 2019 từ 20,1% xuống còn 17,2% năm 2023. Thông 

qua đây có thể thấy sự chuyển dịch cơ cấu kinh tế của nhóm ngành nông - lâm 

nghiệp là phù hợp với bối cảnh kinh tế thế giới hiện nay cũng như xu hướng 

chung của nền kinh tế toàn cầu. Việc chuyển dịch cơ cấu kinh tế cũng sẽ khiến 

mức vốn đầu tư, đóng góp của các thành phần kinh tế vào hệ thống cơ sở vật 

chất, thiết bị, công nghệ… cũng theo đó mà thay đổi. 

Bảng 2.1. Cơ cấu kinh tế trong GDP phân theo khu vực của nước CHDCND Lào 

giai đoạn 2019 - 2023 

ĐVT: % 

STT 

 
Giai đoạn 

2019-2023 
Tổng số 

Chia ra 

Nông nghiệp 
Công 

nghiệp 
Dịch vụ 

1 2019 100 20,1 43,79 36,11 

2 2020 100 20,53 45,22 34,25 

3 2021 100 19,61 46,96 33,43 

4 2022 100 18,37 47,48 34,15 

5 2023 100 17,2 44,96 37,84 
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Nguồn: Tổng cục thống kê nước CHDCND Lào 

Đánh giá chung về cơ cấu kinh tế của nước CHDCND Lào như sau: 

Thứ nhất, về cơ cấu kinh tế, nhìn chung trong giai đoạn 2019-2023 cơ cấu 

kinh tế của nước CHDCND Lào về cơ bản là tốt, phù hợp với xu hướng phát 

triển của nền kinh tế thế giới theo hướng công nghiệp hóa, hiện đại hóa đất 

nước. Đảng và chính quyền nước CHDCND Lào đã tận dụng được những lợi 

thế, phát huy được những thế mạnh vốn có để từ đó có thể đạt đượcnhững mức 

tăng trưởng lớn và những bước tiến nhảy bậc trong phát triển kinh tế nói chung 

và thúc đẩy xuất khẩu nói riêng. 

Thứ hai, cơ cấu sản phẩm trong nước đối với ngành công nghiệp, chế biến 

sản phẩm đã không ngừng tăng lên trong thời gian qua, đặc biệt đã có bước tiến 

nhảy vọt khi tỷ lệ phần trăm trong cơ cấu kinh tế đã tăng từ 43,79% năm 2019 

lên đến 47,48% năm 2023 và có sự giảm nhẹ vào năm 2023 để nhường chỗ cho 

ngành dịch vụ. 

Tỷ trọng ngành nông nghiệp có xu hướng giảm dần từ 20,1% năm 2019 

giảm về còn 17,2% năm 2023. Điều này là hoàn toàn hợp lí.  

Ngành dịch vụ có xu hướng tăng lên hòa với sự hội nhập của thế giới, 

việc thương mại hóa tất cả các dịch vụ bao gồm cả dịch vụ xuất khẩu hàng hóa 

cũng đã tạo nên sự tăng trưởng của ngành nghề này, theo đó ngành dịch vụ 

chiếm 36,11% năm 2019 thì đến năm 2023 đã tăng lên là 37,84%. Đây là tín 

hiệu tích cực cho nền kinh tế nước CHDCND Lào. 

Với những thế mạnh, những điều kiện tự nhiên thuận lợi và tiềm năng 

phát triển cây nông sản, cây trồng công nghiệp lâu năm thì CHDCND Lào là 

một trong những nước hứa hẹn có tiềm năng lớn trong phát triển xuất khẩu sản 

phẩm nông nghiệp, công nghiệp nói chung và cây cà phê nói riêng.  

2.2. Thực trạng tăng cường xuất khẩu cà phê của nước CHDCND Lào 

2.2.1. Khái quát chung về ngành cà phê của Lào 

 Bắt đầu được trồng và phát triển mạnh mẽ từ những năm 1920, cad phê 

bắt đầu được người dân đưa vào trồng, chăm sóc và trở thành một loại cây kinh tế 

chính tại vùng cao nguyên màu mỡ Paksong thuộc miền Nam nước Lào. Sau nhiều 

năm phát triển và nhân rộng, cà phê đã có mặt tại nhiều địa phương trên cả nước, 

bao gồm cả các địa phương có điều kiện không thuận lợi, khắc nghiệp như cùng 
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núi cao ở miền Bắc thuộc tỉnh Xiêng Khoảng, Luông Pha Băng và Hủa Phăn. 

 Ngoài các mặt hàng nông sản chiến lược như gạo, ngô... thì cà phê cũng là 

một sản phẩm nông sản chiến lược dành cho xuất khẩu của Lào trong giai đoạn 

gần đây. Mặc dù xuất khẩu cà phê chủ yếu dựa trên những lợi thế sẵn có của 

Lào như diện tích đất nông nghiệp lớn, đất đai màu mỡ, hệ thống kênh rạch 

xuyên suốt… Chính những lý do trên đã giúp cho Lào có kết quả sản lượng cà 

phê mỗi năm nói chung và sản lượng cà phê dành cho xuất khẩu nói rieng là 

tăng và gần với xu hướng tiệm cận giới hạn sản xuất. Tuy nhiên thực tế cho thấy 

sản lượng cà phê thu hoạch được là cao hay là thấp không chỉ phục thuộc vào 

khả năng sản xuất cà phê trong nước mà còn phụ thuộc rất nhiều vào nhu cầu 

tiêu dùng của thị trường bao gồm cả thị trường trong nước và thị trường thế giới, 

thêm vào đó các chính sách thương mại, chính sách mở cửa của các quốc gia 

trên thế giới cũng là một cấu phần tác động đến sản lượng tiêu thụ cà phê. Điều 

này đã giải thích cho lý do tại sao sản lượng cà phê xuất khẩu năm 2020 và 2021 

có xu hướng giảm và giảm mạnh như vậy. 

Theo đánh giá của Bộ Công Thương nước CHDCND Lào giai đoạn 2019-

2023 thì khối lượng xuất khẩu cà phê giai đoạn này có xu hướng tăng trưởng 

nhưng không bền vững và đồng đều. Cũng như giải thích nguyên nhân ở trên, thị 

trường cà phê trong 5 năm gần đây gặp phải nhiều biến động từ dịch bệnh như đại 

dịch Covid 19 hay thậm chí là những khó khăn do sự suy thoái kinh tế toàn cầu đã 

khiến cho khối lượng xuất khẩu cà phê có sự biến động liên tục. Năm 2019 tổng 

sản lượng cà phê xuất khẩu của Lào rơi vào khoảng 28.583,57 tấn, đây là mức sản 

lượng gần như là thấp nhất trong giai đoạn 2019 - 2023. Sang đến năm 2020, do 

bị ảnh hưởng của đại dịch covid - 19, sản lượng cà phê xuất khẩu của Lào ra các 

nước trên thế giới có mức giảm nhẹ, đồng thời giá cà phê xuất khẩu cũng bị ảnh 

hưởng, theo đó sản lượng cà phê xuất khẩu của nước CHDCND Lào năm nay chỉ 

còn 27.987,57 tấn, giảm 596,08 tấn so với năm 2019.  
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ĐVT: Tấn 

 

Hình 2.1. Sản lượng cà phê xuất khẩu của Lào giai đoạn 2019-2023 

Nguồn: Bộ Công Thương nước CHDCND Lào 

Đến năm 2021, tiếp tục đà giảm của năm đầu covid 19, năm 2021 sản 

lượng cà phê xuất khẩu của năm nay chỉ đạy 24.459,12 tấn. Mức giảm tương đối 

là 12,61%, mức giảm tuyệt đối là 3.528,38 tấn. Có thể thấy trong giai đoạn 

2019-2023, mức sản lượng năm 2021 là thấp nhất. Điều này đã khẳng định sự 

ảnh hưởng nghiêm trọng của khủng hoảng kinh tế, khủng hoảng y tế đã kéo theo 

những ảnh hưởng nghiêm trọng cho nền kinh tế của những quốc gia xuất khẩu 

trên thế giới.  

Bảng 2.2. Sản lượng cà phê xuất khẩu nước CHDCND Lào giai đoạn 2019-2023 

STT Chỉ tiêu ĐVT 2020/2019 2021/2020 2022/2021 2023/2022 

1 Mức tăng tuyệt 

đối 
Tấn -596,08 -3528,38 5311,58 1886,10 

2 Mức tăng tương 

đối 
% -2,09 -12,61 21,72 6,34 

Nguồn: Bộ Công Thương nước CHDCND Lào 

Sang năm 2022, nhờ sự hỗ trợ của thế giới, sự quyết tâm thực hiện và chỉ 

đạo sát sao của Đảng và Nhà nước nước CHDCND Lào, đại dịch covid 19 được 

kiểm soát cùng với việc nền kinh tế dần được khôi phục, vấn đề xuất khẩu cà 
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phê của Lào cũng từng bước được cải thiện và đưa sản lượng xuất khẩu về dần 

với sản lượng mục tiêu. Cuối năm 2022, theo Bộ Công Thương nước CHDCND 

Lào, sản lượng cà phê xuất khẩu của quốc gia này đạt 29.770,7 tấn, tăng 

5.311,58 tấn so với năm 2021 và tăng 21,72%. Cuối năm 2023, tiếp tục đà hồi 

phục của thị trường thế giới, khẳng định chất lượng của cà phê Lào, thị trường 

xuất khẩu cà phê được mở rộng thêm ra các nước Châu Âu, Châu Á… thậm chí 

là các thị trường khó tính hiện nay. Các sản phẩm cà phê của Lào đã dần trở 

thành sản phẩm không thể thiếu trong thị trường cà phê thế giới. Năm 2023, 

tổng sản lượng cà phê xuất khẩu của Lào đạt 31.656,8 tấn, mức sản lượng cao 

nhất trong giai đoạn nghiên cứu, mức sản lượng cà phê xuất khẩu năm nay tăng 

1.886,1 tấn, tương đương với mức tăng 6,34% so với năm 2022. 

Mặt khác, không thể khẳng định 100% lý do mà sản lượng cà phê xuất 

khẩu bị giảm là do những nguyên nhân trên, bên cạnh những yếu tố khách quan 

tác động đến sự sụt giảm đó thì còn những yếu tố chủ quan bên ngoài cũng tạo 

thành những yếu tố có ảnh hưởng đến như chất lượng cà phê, mẫu mã đóng gói 

cà phê, chủng loại cà phê, thói quen sử dụng cà phê của nước nhập khẩu... cũng 

đã làm giảm khả năng cạnh tranh của sản phẩm cà phê nước Lào với các đối thủ 

như Việt Nam, Thái Lan, Ấn Độ... 

 

Hình 2.2. Sản lượng xuất khẩu cà phê của Lào giai đoạn 2019-2023 

Nguồn: Bộ Công Thương nước CHDCND Lào 

Một quốc gia muốn có giá trị xuất khẩu cao thì không những cần có sản 

lượng xuất khẩu lớn mag giá xuất khẩu cũng phải đạt được ở mức cao. Theo đó 
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giá xuát khẩu sản phẩm cao thì đồng nghĩa với việc chất lượng sản phẩm tốt, 

trình độ phát triển cũng như công nghệ chế biến sản phẩm đó tốt so với các quốc 

gia cùng xuất khẩu mặt hàng đó. Cụ thể, giá xuất khẩu sản phẩm cà phê theo 

thời gian của Lào như sau: 

Bảng 2.3. Giá xuất khẩu cà phê bình quân của Lào giai đoạn 2019-2023 

ĐVT: USD/ Tấn 

Năm ĐVT 2019 2020 2021 2022 2023 

Giá bình quân USD 1.765 1.759 1.969 2.355 2.535 

Nguồn: Bộ Công Thương nước CHDCND Lào 

Năm 2019 giá cà phê xuất khẩu bình quân của Lào đạt 1.765 USD/ 1tấn, 

đây là mức giá thấp nhất trong giai đoạn 5 năm khảo sát, sang đến năm 2020, giá 

cà phê xuất khẩu đạt 1.759 USD/ tấn, giảm 6 USD/1 tấn, tương ứng với mức 

giảm là 99,66%. Đến năm 2021, giá cà phê xuất khẩu bình quân đạt 1.969 

USD/tấn, tăng 210 USD/1 tấn so với thời điểm năm 2021 và tương ứng với mức 

tăng là 111,94%. Cuối năm 2022, giá cà phê xuất khẩu bình quân của Lào chạm 

mức 2.355 USD/ tấn, tăng 386 USD/ 1 tấn so với năm 2021. Cuối giai đoạn 

khảo sát, Bộ Công Thương nước CHDCND Lào cho biết, giá cà phê xuất khẩu 

bình quân của nước này tăng lên 2.535 USD/tấn, tăng 180 USD/ 1 tấn và tương 

đương với 107%. 

ĐVT: USD/Tấn, % 

 

Hình 2.3. Tốc độ tăng trưởng giá cà phê xuất khẩu bình quân của Lào  
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giai đoạn 2019-2023 

Nguồn: Bộ Công Thương nước CHDCND Lào 

Xét về từng thị trường cụ thể, EU là thị trường có sản lượng nhập khẩu và 

kim ngạch nhập khẩu cà phê lớn nhất của Lào, đồng thời thị trường này cũng là 

thị trường có giá thành nhập khẩu cao nhất. Nguyên nhân bởi lẽ, EU là một thị 

trường rất khó tính, bởi vậy, sản phẩm nhập khẩu khẩu vào đây đòi hỏi yêu cầu 

và chất lượng rất khắt khe, chính vì vậy giá thành cho các sản phẩm này cũng là 

cao hơn so với mặt bằng chung. Cụ thể năm 2019, giá cà phê xuất khẩu của Lào 

vào thị trường EU là 1.838 USD/ 1 tấn, đến năm 2020 có bị giảm xuống còn 

1.802 USD/ 1 tấn, sang năm 2021, giá cà phê xuất khẩu vào thị trường này đã 

tăng trở lại đạt 1.985 USD cho 1 tấn. Cuối năm 2022 giá cà phê xuất khẩu vào 

thị trường này ghi nhận được là 2.415 USD/ 1 tấn và tăng lên 2.658 USD/ 1 tấn 

cho năm 2023. 

Bảng 2.4. Giá cà phê xuất khẩu của Lào vào thị trường EU giai đoạn 2019-2023 

STT Thị trường ĐVT 2020/2019 2021/2020 2022/2021 2023/2022 

1 
EU 

USD/ 1 

tấn 
1.802 1.985 2.415 2.658 

2 Tăng trưởng tuyệt 

đối 

USD/ 1 

tấn 
-36 183 430 243 

3 Tăng trưởng 

tương đối 
% -1,96 10,16 21,66 10,06 

Nguồn: Bộ Công Thương nước CHDCND Lào 

Thị trường Mỹ là thị trường đột phá tỏng thời điểm này với mức giá tăng 

trưởng đều và ổn định từng năm, theo đó năm 2019, giá thành xuất khẩu cà phê 

vào thị trường Mỹ đạt 1.763 USD/ tấn thì đến cuối năm 2023, giá cà phê xuất 

khẩu đạt được là 2.612 USD/ 1 tấn, tăng 849 USD/ 1 tấn tức là tăng gấp 1,48 lần. 
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Bảng 2.5. Giá cà phê xuất khẩu của Lào vào thị trường Mỹ giai đoạn 2019-2023 

STT Thị trường ĐVT 2020/2019 2021/2020 2022/2021 2023/2022 

1 Mỹ USD/ 1 tấn 1796 1974 2405 2612 

2 
Tăng trưởng 

tuyệt đối 
USD/ 1 tấn 33 178 431 207 

3 
Tăng trưởng 

tương đối 
% 1,87 9,91 21,83 8,61 

Nguồn: Bộ Công Thương nước CHDCND Lào 

Cũng có xu hướng tăng trưởng về giá thành xuất khẩu cà phê như thị 

trường Mỹ, thị trường Nhật Bản cũng có sự ổn định vè giá thành xuất khẩu cà 

phê, theo đó xuất khẩu cà phê của Lào vào thị trường này có giá thành tăng theo 

hằng năm và có năm tăng trên mức kì vọng. Mặc dù thị trường Nhật Bản không 

phải là thị trường có sản lượng nhập khẩu cà phê lớn nhất của Lào hay nói cách 

khác, Nhật Bản chỉ là thị trường có thị phần lớn thứ 3 đối với cà phê của Lào, 

tuy nhiên giá thành thì lại luôn có xu hướng tăng ở mức ổn định. Năm 2019, giá 

thành xuất khẩu cà phê của Lào đạt 1.754 USD/ 1 tấn, thấp hơn giá cà phê xuất 

khẩu bình quân 11 USD 1 tấn nhưng vẫn thuộc top những quốc gia có giá thành 

nhập khẩu cao. Tiếp đó, đến năm 2020, giá nhập khẩu cà phê của Nhật Bản tăng 

lên 1.784 USD 1 tấn, năm 2021 giá nhập khẩu cà phê giao động ở mức 1.968 

USD 1 tấn. Cuối năm 2022, giá thành nhập khẩu cà phê tăng đột biến đạt 2.400 

USD, tăng 646 USD 1 tấn so với cùng kì năm 2019. Cuối năm 2023, Bộ Công 

Thương nức CHDCND Lào cho biết, giá cà phê xuất khẩu của nước này vào thị 

trường Nhật Bản chạm mốc 2.607 UUSD 1 tấn, đạt được mức giá cao nhất trong 

thời gian vừa qua. 
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ĐVT: USD/ 1 tấn, % 

 

Hình 2.4. Giá cà phê xuất khẩu của Lào vào thị trường Nhật Bản                                

giai đoạn 2019-2023 

Nguồn: Bộ Công Thương nước CHDCND Lào 

Với các thị trường còn lại là Trung Quốc, Việt Nam, Thái Lan và các thị 

trường khác, giá xuất khẩu cà phê cũng có xu hướng tăng trưởng và giữ ở mức 

ổn định, theo đó giá xuất khẩu cà phê năm 2019 giao động ở mức trên 1.700 

USD 1 tấn, đến năm 2020 giá xuất khẩu à phê có xu hướng giảm nhẹ và dao 

động từ 1.600 đến khoảng 1.800 USD cho 1 tấn. Năm 2021 bắt đầu có sự tăng 

trưởng trở lại khi giá thành xuất khẩu đạt trên 1.900 USD 1 tấn, thậm chí giá 

thành xuất khẩu cà phê vào Trung Quốc còn đạt đến 1.985 USD 1 tấn. Cuối năm 

2022, theo thống kê, giá thành xuất khẩu cà phê vào thị trường Trung Quốc; 

Việt Nam; Thái Lan; thị trường khác đạt được lần lượt là: 2.394 USD/ 1 tấn; 

2.359 USD/ 1 tấn; 2.286 USD/ 1 tấn và 2.226 USD/ 1 tấn. Sau 1 năm giá thành 

cà phê xuất khẩu cũng tiếp tục tăng và đạt được lần lượt là: Trung Quốc: 2.584 

USD 1 tấn; Việt Nam 2.507 USD 1 tấn; Thái Lan 2.395 USD 1 tấn và các thị 

trường khác là 2.382 USD 1 tấn. 

2.2.2. Thực trạng tăng cường xuất khẩu cà phê của Lào 

Đại hội đảng lần thứ IV năm 1986 đã chính thức đánh dấu sự chuyển mình 

của nền kinh tế Lào chuyển từ quản lý theo cơ chế tập trung sang quản lý theo cơ 

chế thị trường. Trải qua hơn 20 năm chuyển mình, nền kinh tế Lào đã có những 
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sự thay đổi nhanh chóng để tạo ra sự phát triển vững mạnh trong tương lai. 

Nhằm phát triển mạnh mẽ hơn nữa ngành thương mại trong đó có việc 

xuất khẩu, Chính Phủ Lào đã đề ra một số chiến lược nhất định nhằm khuyến 

khích đồng thời thúc đẩy xuất khẩu hàng hóa sang thị trường thế giới: “Khuyến 

khích việc xuất khẩu hàng hóa có trọng điểm, gắn chặt với sản xuất, thị trường 

và đảm bảo việc xuất khẩu bền vững, địa vị thị trường thích hợp, và được hưởng 

ưu đãi của nước ngoài”. 

Trong việc xây dựng các nội dung liên quan đến thúc đẩy xuất khẩu, 

Chính Phủ Lào dã ban hàn nghị định số 205/ລບngày 11/10/2001 về quản lý các 

mặt hàng xuất nhập khẩu. Sau khi ban hành nghị định số 205, tất cả các loại 

hàng hóa trừ các loại hàng hóa cấm xuất khẩu thì đều được phép xuất khẩu sang 

thế giới. Mọi thương nhân có tư cách hợp pháp theo quy định của pháp luật đều 

được phép đứng ra xuất khẩu mặt hàng đó. 

Công tác điều hành việc xuất khẩu dược Chính Phủ đổi mới theo từng 

giới đoạn, từng thời kì. Hàng năm, cơ chế điều hành xuất khẩu chỉ đưa ra các 

mục tiêu và biện pháp lớn, các mặt hàng xuất khẩu cần kiểm soát đều được thực 

hiện thông qua hạn ngạch xuất khẩu. Đến nay các mặt hàng có hạn ngạch xuất 

khẩu đều đã được cân nhắc và giảm bớt. 

Cụ thể, nhằm khuyến khích, hỗ trợ các doanh nghiệp, người dân thúc đẩy 

xuất khẩu mặt hàng cà phê theo những hướng nêu trên, Chính Phủ nước 

CHDCND Lào đã: 

- Tạo lập môi trường thông thoáng và thuận lợi các hoạt động sản xuất 

và kinh doanh và xuất khẩu mặt hàng cà phê về cả mặt hành chính nhà nước và 

mặt pháp lý nhằm hỗ trợ cho hoạt động thâm nhập thị trường với điều kiện 

thuận lợi nhất. 

- Chuyển thành dự án, chương trình trồng và sản xuất cà phê có trọng tâm, 

trọng điểm, tập trung khuyến khích trồng và sản xuất tại những khu vực có điều 

kiện thuận lợi, phù hợp cho sự phát triển của cây cà phê. 

- Tập trung phát triển mặt hàng cà phê từ tiêu chuẩn trong nước vươn đến 

tiêu chuẩn quốc tế, có thể đáp ứng một cách nhanh nhất những biến đổi về nhãn 

mác, chất lượng và các điều kiện kĩ thuật khác mà thị trường quốc tế đặt ra. 

2.2.2.1. Thực trạng xây dựng chiến lược và chính sách tăng cường xuất khẩu 
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Chiến lược xuất khẩu và chính sách thúc đẩy xuất khẩu đóng vai trò hết 

sức quan trọng trong chính sách thương mại, việc định hướng thị trường sẽ 

quyết định đến tốc độ cũng như sự thành công của việc đưa sản phẩm đến tay 

người tiêu dùng thế giiwos. Với chính sách thúc đẩy xuất khẩu tương đối mạnh 

dạn củ mình, mặt hàng cà phê của nước CHDCND Lào đã có chỗ đứng tại nhiều 

thị trường khó tính trên thế giới như: Mỹ, EU, Nhật Bản, Trung Quốc, Thái Lan, 

Việt Nam…  

Từ những năm 1990, chính sách thúc đẩy xuất khẩu đã được nhà nước 

định hướng thông qua việc mở rộng thị trường xuất khẩu, đồng thời duy trì và 

phát triển hơn nữa mối quan hệ hợp tác bền chặt với các thị trường truyền thống, 

đồng thời tìm kiếm những thị trường lớn hơn cho hạt cà phê thành phẩm. 

Về cơ bản từ những năm 1995 đến nay, thị trường trong nước của Lào 

dường như đã được tự do hóa, bởi vậy mặt hàng cà phê thành phẩm cũng được 

tự do lưu thông trên cả nước theo mối quan hệ cung cầu. Tình trạng thương mại 

theo hướng tự cung tự cấp đã không còn nữa mà tuân theo quy luật của thị 

trường, chính vì thế việc thúc đẩy sản xuất đòi hỏi phải thúc đẩy tiêu thụ, mặt 

hàng cà phê là một trong những mặt hàng được chú trong bởi giá trị kinh tế cao.  

Thực hiện chỉ thị của Thủ tướng Chính Phủ nước CHDCND Lao về việc 

tạo điều kiện thuận lợi cho xuất khẩu mặt hàng nông sản trong đó có mặt hàng 

cà phê, theo đó, Chính Phủ sẽ “ổn định thị trường trong nước, giá cả hàng hóa 

bình ổn hay giao dịch có thể kiểm soát được, điều chỉnh việc cung - cầu phần 

lớn cho phù hợp với thị trường trong nước, bảo vệ người tiêu thụ, làm cho cuộc 

sống của nhân dân ngày một khá”, cụ thể: 

- Xây dựng cơ chế để dự báo thị trường, giá cả và hàng hóa thiết yếu. 

- Sửa đổi và điều chỉnh cơ chế quản lý thị trường cùng với giá cả sao cho 

phù hợp với hệ thống thị trường ngày nay: “Đánh giá thị trường, quản lý và giải 

quyết vấn đề thị trường bằng biện pháp của thị trường” 

- Quản lý việc lưu thông hàng hóa bằng hình thức điều chỉnh hay cân đối 

hàng hóa để giảm bớt tình trạng dưa thừa hay thiếu hụt. 

- Tích cực tranh thủ mọi cơ hội nahwmf mở rộng thị trường khi Lào tham 

gia vào WTO hay các hiệp định thương mại tự do FTA. 

- Đa dạng hóa các mặt hàng xuất khẩu, từng bước chuyển từ xuất khẩu 

mặt hàng thô sang mặt hàng đã qua chế biến nhằm tối đa hóa giá trị hàng hóa. 
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Đa phương hóa mối quan hệ với các đối tác trên thế giới, phòng ngừa hạn 

chế tối đa những rủi ro có thể xảy ra về xung đọt thương mại giữa các quốc gia. 

- Bên cạnh đó nhà nước srx thực hiện các hoạt động thương mại khác 

nahwmfhỗ trợ xúc tiến thương mại mại để mở rộng thị trường xuất khẩu. Xúc 

tiến thương mại là hoạt động hỗ trợ kinh doanh, có tác động trực tiếp cũng như 

gián tiếp lên quá tình sản xuất và lưu thông hàng hóa. Chính sách thúc đẩy xuất 

khẩu có vai trò đặc biệt quan trọng đối với các doanh nghiệp của nước CDCND 

Lào trọng việc tìm kiếm thị trường và khách hàng tiềm năng. 

2.2.2.2. Thực trạng tổ chức bộ máy quản lý xuất khẩu 

Tại Lào hiện nay bộ máy tổ chức thúc đẩy xuất khẩu được đặt tại Bộ 

Công Thương nước CHDCND Lào với Bộ máy chính thuộc Khối xúc tiến 

thương mại. Hiện nay, khối xúc tiến thương mại có 25 cán bộ chuyên viên với 1 

giám đốc khối, 2 phó giám đốc khối và 4 trưởng phòng và 18 chuyên viên của 4 

phòng ban, cụ thể: 

 

Hình 2.5. Sơ đồ cơ cấu tổ chức thuộc Khối xúc tiến thương mại – Bộ Công 

Thương nước CHDCND Lào 

Nguồn: Bộ Công Thương nước CHDCND Lào 

Khối xúc tiến thương mại là cơ quan trực thuộc Bộ Công Thương nước 

CHDCND Lào với chức năng là tham mưu giúp Bộ trưởng quản lý nhà nước về 

hoạt động xúc tiến thương mại, thương hiệu theo quy định của pháp luật. Đồng 
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thời khối xúc tiến thương mại cũng thực hiện chủ trì, phối hợp với các đơn vị 

liên quan thực hiện các hoạt động xúc tiến thương mại, thương hiệu và xúc tiến 

đầu tư phát triển của Bộ Công Thương.  

Với từng phòng ban cụ thể thì nhiệm vụ lại khác nhau, theo đó: 

Phòng pháp chế và quản lý xúc tiến thương mại có nhiệm vụ chính là 

tham mưu cho Bộ trưởng để ban hành hoặc trình các cơ quan có thẩm quyển về 

việc ban hành các chương trình, dự án, đề án, chiến lược và kế hoạch cũng như 

các văn bản quy phạm pháp luật, quy chế quản lý về hoạt động xúc tiến thương 

mại, thương hiệu và đầu tư của Bộ Công Thương.  

Phòng chính sách xúc tiến thương mại thực hiện phối hợp với các bộ ban 

ngành liên quan tổ chức và thực hiện các hoạt động xúc tiến thương mại, giới 

thiệu sản phẩm của Lào ở nước ngoài, quản lý nhà nước đối với các tổ chức xúc 

tiến thương mại của Lào ở nước ngoài theo quy định của pháp luật. 

Phòng phát triển năng lực xúc tiến thương mại có vai trò chính là 

nghiên cứu, xây dựng cơ sở dữ liệu về thị trường xuất khẩu, từ đó hỗ trợ tối 

đa cho các doanh nghiệp nâng cao năng lực canh tranh thông qua việc cung 

cấp các thông tin thị trường, chính sách, điều kiện xuất khẩu hàng hóa đến với 

thị trường mục tiêu. 

Đối với văn phòng khối sẽ thực hiện các nhiệm vụ liên quan đến hành 

chính nhằm phục vụ hoạt động thường ngày của Khối, đảm bảo mọi hoạt động 

được diễn ra trôi chảy. 

Bảng 2.6. Số lượng nhân sự từng phòng ban tại Khối xúc tiến thương mại – Bộ 

Công Thương nước CHDCND Lào giai đoạn 2019-2023 

ĐVT: Người 

STT 
Năm 

201

9 

202

0 

202

1 

202

2 

202

3 

1 Ban lãnh đạo 3 3 3 3 3 

2 Văn phòng khối 2 3 3 4 4 

3 Phòng phát triển năng lực xúc tiến thương 

mại 
5 6 6 5 6 
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4 Phòng pháp chế và quản lý xúc tiến 

thương mại 
6 6 6 6 6 

5 Phòng chính sách xúc tiến thương mại 4 5 5 6 6 

 Tổng 20 23 23 24 25 

Nguồn: Bộ Công Thương nước CHDCND Lào 

Trong giai đoạn 2019-2023, ban lãnh đạo thuộc Khối Xúc Tiến Thương 

Mại bao gồm 3 đồng chí bao gồm 1 giám đốc khối và 2 phó giám đốc khối.  

Văn phòng khối năm 2019 có 2 cán bộ công chức bao gồm 1 phó phòng 

quản lý trực tiếp và 1 nhân viên. Sang đến năm 2020, số lượng cán bộ công chức 

thuộc phòng là 3, con số này vẫn tiếp tục duy trì tại năm 2021. Đến năm 2022, 

2023 tổng số cán bộ công chức của văn phòng khối là 4 cán bộ công chức. 

Phòng phát triển năng lực xúc tiến thương mại là phòng thực các nghiệp 

vụ liên quan đến hoạt động xúc tiến thương mại của Khối. Theo đó năm 2019, 

số lượng cán bộ trong phòng này là 5 cán bộ, đến năm 2020 – 2021, số lượng 

cán bộ trong phòng là 6 cán bộ. Năm 2022, 1 cán bộ nữ trong phòng nghỉ chế độ 

thai sản, do đó tổng số cán bộ trong phòng hiện tại là 5. Cuối năm 2023, theo 

thống kê của Khối xúc tiến thương mại, số lượng cán bộ làm việc tại phòng đầy 

đủ là 6 cán bộ. 

Phòng pháp chế và quản lý xúc tiến thương mại có số lượng cán bộ năm 

2019 là 6 cán bộ và được duy trì hàng năm cho đến năm 2023. Đây được coi là 

phòng có sự ổn định nhất trong giai đoạn 2019-2023. 

Phòng chính sách xúc tiến thương mại năm 2019 có 4 cán bộ tham gia 

làm việc, đến năm 2020 - 2021 tăng lên 5 cán bộ và giữ vững ở 6 cán bộ trong 

giai đoạn 2022-2023. 

2.2.2.3. Thực trạng triển khai các chương trình và kế hoạch xuất khẩu 

Hiện nay, nước CHDCND Lào đã và đang thực hiện một số biện pháp 

nhất định nhằm thúc đẩy xuất khẩu mặt hàng cà phê sang thị trường thế giới, 

trong đó có 2 chương trình chính được thực hiện thường xuyên và xuyên suốt 

định kì hàng quý, hàng tháng, hàng năm là chương trình kết nối đối tác nhập 

khẩu và chương trình xúc tiến thương mại thông qua các đoàn xúc tiến thuộc Bộ 

Công Thương và các ban ngành thuộc các cơ quan chức năng của Lào, cụ thể: 
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* Thứ nhất, với chương trình kết nối đối tác nhập khẩu: 

Hàng năm vào định kì tháng 9, Bộ Công Thương nước CHDCND Lào sẽ 

tổ chức buổi gặp gỡ các đối tác nhập cà phê nói riêng và các nước nhập khẩu 

nông sản của Lào nói chung, theo đó trong giai đoạn 2019-2023, Lào chỉ tổ chức 

thành công 3 chương trình kết nối đối tác nhập khẩu cà phê do ảnh hưởng của 

đại dịch covid - 19, tuy nhiên số lượng đối tác nhập khẩu tăng lên theo mỗi năm, 

hình 2.6 thể hiện rõ nội dung: 

ĐVT: Đối tác 

 

Hình 2. 6. Số lượng đối tác nhập khẩu thông qua chương trình gặp gỡ định kì 

hàng năm giai đoạn 2019-2023 của Lào  

Nguồn: Bộ Công Thương nước CHDCND  

Năm 2019, tổng số đối tác nhập khẩu tham gia chương trình kết nối đối tác 

nhập khẩu là 646 đối tác, tuy nhiên đến năm 2020 và năm 2021, do ảnh hưởng 

của đại dịch covid 19 kéo theo đó là tình trạng “đóng cửa đất nước” để hạn chế tối 

thiểu những tác động tiêu cực mà đại dịch covid 19 đem đến, Lào đã thông báo 

dừng tất cả các chương trình mang tính chất quốc tế. Trong thời điểm đó, bối cảnh 

dịch bệnh trong nước và thế giới đã tác động không hề nhỏ thậm chí là nghiêm 

trọng đến đời sống tinh thần, sức khỏe của người dân Lào nói riêng và người dân 

trên thế giới nói chung, chính vì vậy, sản lượng, giá thành và giá trị xuất khẩu mặt 

hàng cà phê đã bị giảm đi nhanh chóng. Đến năm 2022, khi đại dịch covid 19 đã 

dần được kiểm soát, mọi hoạt động thương mại quốc tế và hoạt động xúc tiến xuất 

khẩu đã có thể khôi phục trở lại, trong tháng 9 năm 2022, tổng số đối tác nhập 

khẩu tham gia vào chương trình này là 714 đối tác, tăng 68 đối tác so với cùng kì 

năm 2019. Các đối tác chủ yếu tham gia vào hoạt động này đến từ các thị trường 

xuất khẩu chủ lực của Lào như EU, Mỹ, Nhật Bản, Trung Quốc, Việt Nam, Thái 

Lan… những đối tác này đều là những đối tác chiến lược, cần phải được quan tâm 

và chú trọng. Ngoài ra còn một số đối tác được mời đến với mục tiêu Lào có thể 

mở rộng thị phần xuất khẩu mặt hàng cà phê sang các thị trường đó trong tương 
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lai mà trước mắt là trong giai đoạn 2025 - 2020. 

Sang năm 2023, tình hình dịch bệnh được khống chế triệt để, tình hình 

kinh tế thế giới cũng có những khởi sắc đáng kể, sản lượng xuất khẩu cà phê 

tăng, giá thành xuất khẩu tăng, điều này có thể thấy công tác xúc tiến xuất khẩu 

đã phần nào đó thể hiện được đúng chức năng, nhiệm vụ của mình. Theo thống 

kê năm 2023, tổng số đối tác nhập khẩu tham gia vào chương trình kết nối đối 

tác nhập khẩu là 850 đối tác đến từ nhiều quốc gia và khu vực trên thế giới, tăng 

136 đối tác so với năm 2022.  

Trong giai đoạn vừa qua, quan hệ kinh tế, thương mại và đầu tư giữa Lào 

và các đối tác nhập khẩu đến từ các quốc gia trên thế giới, từ đó mối quan hệ 

liên quan đến xuất khẩu hàng hóa cũng không ngừng được mở rộng và phát 

triển. Từ những năm 2000 khi mà quy mô trao đổi thương mại vẫn còn rất khiêm 

tốn thì cho đến nay, nước CHDCND Lào đã có những mối quan hệ với trên 30 

quốc gia và vùng lãnh thổ trong khu vực cũng như trong thế giới. 

Thông qua kết quả thực tế về sản lượng, giá, giá trị xuất khẩu cà phê trong 

những năm qua của Lào có thể khẳng định, việc thực hiện các chương trình kết 

nối đối tác nhập khẩu là một giải pháp hữu hiệu nhằm thúc đẩy xuất khẩu mặt 

hàng cà phê của Lào.  

* Thứ hai, với việc tổ chức các đoàn xúc tiến thương mại 

Nhằm giúp các doanh nghiệp một cách tối đa trong việc phát huy năng lực 

sản xuất của doanh nghiệp, nâng cao giá trị gia tăng cho hàng xuất khẩu của 

nước CHDCND Lào. Thêm vào đó lãnh đạo Lào đã cử cán bộ cũng như các 

doanh nghiệp tham gia các dự án của các đoàn xúc tiến thương mại của các quốc 

gia trên thế giới là đối tác xuất khẩu của Lào trong những năm qua. 

Việc xúc tiến thương mại nhằm tạo cơ hội cho các doanh nghiệp, tổ chức 

trong nước hoặc tổ chức có vốn đầu tư nước ngoài tận dụng lợi thế nhằm đưa 

sản phẩm của doanh nghiệp vào trong lãnh thổ của quốc gia đó. Ngoài ra việc 

tham gia vào các cuộc xúc tiến thương mại còn giúp các cơ quan quản lý nhà 

nước, cơ quan quản lý địa phương thực hiện trao đổi ý kiến, chia sẻ kinh 

nghiệm, giới thiệu sản phẩm cà phê của nước mình đến với bạn bè thế giới.  

Trong suốt khoảng thời gian qua, nước CHDCND Lào cũng đã tiến hành 

thành lập các đoàn xúc tiến thương mại đến các quốc gia đã có thị phần như: 

EU, Nhật Bản, Việt Nam, Thái Lan và một số quốc gia khác nhằm thâm nhập thị 
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trường như: Hàn Quốc, Ấn Độ, Brazil , một số nước thuộc khu vực Châu Âu, 

Bắc Mỹ… từ đó có thể mở rộng thị trường cho mặt hàng cà phê xuất khẩu của 

Lào trong thời gian thới. 

Bảng 2. 7. Số đoàn xúc xuất khẩu cà phê của Lào giai đoạn 2019-2023  

STT Năm ĐVT 2019 2020 2021 2022 2023 

1 Số đoàn xúc tiến xuất 

khẩu đến các nước đã có 

thị phần 

Đoàn 12  -  - 17 20 

2 Số đoàn xúc tiến xuất 

khẩu đến các nước chưa 

có thị phần 

Đoàn 5 -   - 8 9 

Nguồn: Bộ Công Thương nước CHDCND Lào 

Theo báo cáo của Bộ Công Thương nước CHDCND Lào, giai đoạn 2019-

2023, cả nước đã có tổng 49 đoàn xúc tiến xuất khẩu đến các nước trên thế giới 

có thị phần nhập khẩu cà phê của Lào và 22 đoàn xúc tiến xuất khẩu đến làm 

việc tại các nước chưa có thị phần.  

Với các nước đã có thị phần, trong đó năm 2019, tổng số đoàn xúc tiến 

xuất khẩu đã đi làm việc là 12, sang đến năm 2020 và 2021, do ảnh hưởng của 

đại dịch Covid diễn ra, nước Lào thực hiện khẩu lệnh “nội bất xuất, ngoại bất 

nhập” nhằm hạn chế tối đa những hậu quả nặng nề mà dịch bệnh mang tới, 

chính vì vậy trong 2 năm nay không có bất cứ đoàn xúc tiến xuất khẩu nào được 

thành lập và triển khai. Đến năm 2022 khi tình hình thế giới đã có dấu hiệu ổn 

định, số đoàn xúc tiến xuất khẩu để thúc đẩy sự phát triển của mặt hàng cà phê 

của Lào là 17 đoàn, tăng 5 đoàn so với cùng kì năm 2019. Cuối năm 2023, tổng 

số đoàn xúc tiến xuất khẩu cà phê của Lào được thành lập là 20 đoàn, tăng 3 

đoàn so với cùng kì năm 2022. 

Đối với những đoàn xúc tiến thương mại đến các nước chưa có thị phần 

đối với cà phê xuất khẩu của Lào, trong năm 2019, có tổng 5 đoàn được thành 

lập và được cử đi nhằm mang thương hiệu cà phê của Lào đến gần hơn với 

những thị trường này, đến năm 2022, tổng số đoàn công tác được thành lập thực 

hiện nhiệm vụ xúc tiến xuất khẩu đối với sản phẩm cà phê là 8 đoàn, tăng 3 đoàn 

so với năm 2021. Đến cuối năm 2023, tổng số đoàn xúc tiến xuất khẩu đến với 
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các thị trường mới là 9 đoàn, tăng 1 đoàn so với năm 2022.  

Bảng 2.8. Số đoàn xúc tiến xuất khẩu cà phê của Lào giai đoạn 2019-2023 

STT Năm ĐVT 2022/2019 2023/2022 

1 Số đoàn xúc tiến xuất khẩu đến 

các nước đã có thị phần 
Đoàn 5 20 

2 Số đoàn xúc tiến xuất khẩu đến 

các nước chưa có thị phần 
Đoàn 3 1 

Nguồn: Bộ Công Thương nước CHDCND Lào 

2.2.3. Thực trạng các chỉ tiêu phản ánh tăng trưởng xuất khẩu cà phê của 

Lào trong giai đoạn 2029-2023 

2.2.2.1. Gia tăng về kim ngạch xuất khẩu 

Về kim ngạch xuất khẩu, có thể nói thương mại quốc tế chính là một 

trong những thành công lớn lao của nước CHDCND Lào nói riêng và của toàn 

thế giới nói chung trong việc hợp tác, giao lưu và thương mại hóa các sản phẩm. 

Tronh quá trình cải cách và hội nhập quốc tế, Lào đã tham gia nhiều hiệp định 

thương mại thế giới và việc gia nhập các tổ chức thương mại thế giới đã thúc 

đẩy sự phát triển của việc tiêu thụ hàng hóa tại các nước. Nổi bật lên là sau khi 

gia nhập WTO, nền kinh tế của Lào đã thực sự bứt phá, vươn mình lên theo đà 

xuất khẩu, từ đó tỷ trọng xuất khẩu hàng hóa trong GDP của Lào đã tăng lên rõ 

rệt. Từ những lý do trên mà có thể khẳng định mức độ ảnh hưởng của việc gia 

nhập thị trường thế giới với xuất khẩu sản phẩm của nước CHDCND Lào. Cụ 

thể về giá trị kim ngạch xuất của của nước CHDCND Lào giai đoạn 2019-2023 

được thể hiện theo hình dưới đây. 
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ĐVT: Triệu USD 

 

Hình 2.7. Giá trị kim ngạch xuất khẩu cà phê của nước CHDCND Lào  

giai đoạn 2019-2023 

Nguồn: Bộ Công Thương nước CHDCND Lào 

Kim ngạch xuất khẩu cà phê của Lào có sự tăng trưởng tuy nhiên không 

đồng đều, nếu năm 2019, giá trị kim ngạch xuất khẩu cà phê của Lào đạt 50,45 

triệu USD thì đến năm 2020, do ảnh hưởng của đại dịch covid 19, nền kinh tế 

thế giới bị ảnh hưởng nghiêm trọng đã dẫn đến việc tiêu thụ sản phẩm cà phê 

trong nước cũng như xuất khẩu sản phẩm ra thế giới bị ảnh hưởng. Theo đó đến 

cuối năm 2020, theo thống kê của Bộ Công Thương nước CHDCND Lào, giá trị 

kim ngạch xuất khẩu cà phê trên cả nước chỉ còn 49,23 triệu USD, giảm 1,22 

triệu USD so với năm 2019, tương đương với mức giảm 2,42%. Đến năm 2021, 

vẫn tiếp tục chịu hậu quả nặng nề từ đại dịch covid 19, cuộc sống của người dân 

chưa thể khôi phục, nhu cầu về nhu yếu phẩm không được đáp ứng, do đó các 

sản phẩm khác phục vụ nhu cầu ăn uống cũng bị giảm đi tối thiểu. Thị trường 

xuất khẩu cà phê từ đó cũng bị ảnh hưởng. giá trị kim ngạch xuất khẩu cà phê 

năm 2022 cũng bị giảm xuống chỉ còn 48,16 triệu USD, giảm 1,07 triệu USD so 

với năm 2020 và tương ứng với mức giảm 2,17%. 

Năm 2022, tín hiệu đáng mừng cho thế giới nói chung và nước CHDCND 

Lào nói riêng là đại dịch covid 19 đã được kiểm soát, tình hình sức khỏe và hoạt 
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động kinh tế dần được khôi phục, tuy nhiên các nước trên thế giới lại bước vào 

đợt khủng hoảng kinh tế mới với lạm phát tăng, thất nghiệp tăng. Tuy nhiên 

vượt qua mọi khó khăn, rào cản, thị trường xuất khẩu cà phê của Lào ngày càng 

được mở rộng hơn nữa cả về quy mô và số lượng. Chính vì vậy kim ngạch xuất 

khẩu cà phê của nước CHDCND Lào năm nay đã dần được khôi phục thậm chí 

là tăng trưởng nhanh, tổng kim ngạch xuất khẩu cà phê năm 2022 của cả nước 

đạt 70,11 triệu USD, tăng 21,95 triệu USD so với năm 2021, tương đương với 

mức tăng trên 45% so với cùng kì năm trước. Đây chính là một trong những tín 

hiệu tích cực cho nền kinh tế nước CHDCND Lào nói chung và tiềm năng phát 

triển cây cà phê nói riêng, đặc biệt là sự phát triển về thị trường thế giới. Từng 

bước khẳng định được chất lượng của sản phẩm cây cà phê. Đồng thời thông 

qua đây cũng thấy được những thành công nhất định trong các chính sách, chỉ 

đạo của Đảng và nhà nước nước CHDCND Lào. 

Cuối năm 2023, tổng giá trị kim ngạch xuất khẩu cà phê của nước 

CHDCND Lào đạt 80,25 triệu USD, tăng 10,14 triệu USD so với cùng kì năm 

2022 và ước tính tăng khoảng 10,14%. Mặc dù kim ngạch xuất khẩu cà phê của 

Lào có tăng tuy nhiên tốc độ tăng đã có phần chậm lại, điều này có thể được lí 

giải bằng nguyên nhân bởi sự tăng trưởng chưa thực sự bền vững, chưa đồng đều 

giữa các nước trên thế giới như Ấn Độ, Trung Quốc, Brazil, Mỹ… cùng với đó là 

sự cạnh tranh ngày các gay gắt giữa những đối thủ đầy tiềm năng trên thế giới 

như Việt Nam, Thái Lan… Điều này đã tạo ra những khó khăn, thách thức, những 

sự tăng trưởng chậm trong việc xuất khẩu cà phê của nước CHDCND Lào. 
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Bảng 2.9. Tốc độ tăng tuyệt đối và tương đối trong kim ngạch xuất khẩu cà phê 

của nước CHDCND Lào giai đoạn 2019-2023 

STT Chỉ tiêu ĐVT 2020/2021 2021/2020 2022/2021 2023/2022 

1 
Giá trị kim ngạch 

xuất khẩu 

Triệu 

USD 
49,23 48,16 70,11 80,25 

2 
Tăng trưởng tuyệt 

đối 

Triệu 

USD 
-1,22 -1,07 21,95 10,14 

3 
Tăng trưởng tương 

đối 
% -2,42 -2,17 45,58 14,46 

Nguồn: Bộ Công Thương nước CHDCND Lào 

2.2.2.2. Gia tăng về sản lượng xuất khẩu  

 * Về khối lượng xuất khẩu theo thị trường 

 Kim ngạch xuất khẩu cà phê tại nước CHDCND Lào trong những năm vừ 

qua có nhiều sự biến động song xu hướng biến động lớn nhất trong giai đoạn 

nghiên cứu là giai đoạn 2020 - 2021 với sản lượng 2 năm liên tiếp giảm đến 

4.124,45 tấn. So với những đối thủ cạnh tranh trên thế giới, thị phần xuất khẩu 

cà phê của Lào vẫn còn rất khiêm tốn.  

Bảng 2.10. Sản lượng xuất khẩu cà phê của nước CHDCND Lào theo thị trường 

giai đoạn 2019-2023 

ĐVT: Tấn 

STT Thị trường 2019 2020 2021 2022 2023 

1 EU 7.913,08 7.148,01 6.173,28 7.942,11 8.563,29 

2 Mỹ 7.672,40 6.954,26 5.918,37 7.653,95 8.017,82 

3 Nhật Bản 4.507,06 4.018,62 3.572,18 4.317,24 5.001,73 

4 Trung Quốc 3.356,57 3.184,72 2.758,94 3.569,71 3.717,46 

5 Việt Nam 2.768,03 2.684,75 2.168,94 2.882,99 3.174,96 

6 Thái Lan 1.706,15 2.945,51 2.905,23 2.339,97 2.174,61 

7 Khác 660,28 1.051,62 962,18 1.064,73 1.006,94 

 Tổng 28.583,57 27.987,49 24.459,12 29.770,70 31.656,80 
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Nguồn: Bộ Công Thương nước CHDCND Lào 

Năm 2019, sản lượng xuất khẩu cà phê sang thị trường EU chiếm tỷ trọng 

lợn nhất với tổng khối lượng xuất khẩu đạt 7.913,08 tấn, sang năm 2020 đạt 

7.148,01 tấn, giảm 765,07 tấn so với cùng kì năm 2019, tương đương với mức 

giảm 9,67%. Đến năm 2021, tổng sản lượng xuất khẩu cà phê sang thị trường 

EU vẫn chiếm tỉ trọng lớn nhất, mặc dù chịu ảnh hưởng nặng nề của những yếu 

tố gây bất lợi cả về chủ quan lẫn khách quan thì tổng sản lượng xuất khẩu sang 

thị trường EU đạt 6.173,28 tấn. Cuối năm 2022 theo thống kê của Bộ Công 

Thương nước CHDCND Lào đã có tín hiệu tăng trưởng trở lại theo xu hướng 

chung của thế giới, năm nay sản lượng cà phê xuất khẩu của Lào đạt 29.770,7 

tấn thì sản lượng xuất khẩu vào thị trường EU đạt 7942,11 tấn, chiếm 26,67% 

tổng sản lượng xuất khẩu cà phê của cả nước. Đến năm 2023, tổng sản lượng cà 

phê xuất khẩu sang thị trường EU tiếp tục dẫn đầu với tổng sản lượng đạt 

8.563,29 tấn. Thông qua việc phân tích cũng như số liệu được cung cấp tại bảng 

2.5 ta có thể khẳng định, EU là thị trường xuất khẩu cà phê hàng đầu của Lào, 

điều này đặt ra những yêu cầu đặc biệt cho Đảng và Nhà nước cũng như các bộ 

ban ngành liên quan để duy trì và phát triển hơn nữa thị trường số 1 này. 

Bảng 2.11. Sản lượng xuất khẩu cà phê của Lào sang thị trường EU  

giai đoạn 2019-2023 

STT Thị trường ĐVT 2020/2019 2021/2020 2022/2021 2023/2022 

1 EU Tấn 7.148,01 6.173,28 7.942,11 8.563,29 

2 
Tăng trưởng 

tuyệt đối 
Tấn -765,07 -974,73 1.768,83 621,18 

3 
Tăng trưởng 

tương đối 
% -9,67 -13,64 28,65 7,82 

Nguồn: Bộ Công Thương nước CHDCND Lào 

Xếp sau thị trường EU thì thị trường Mỹ cũng là thị trường xuất khẩu chủ 

lực của cà phê Lào, theo đó năm 2019 tổng sản lượng cà phê xuất khẩu sang thị 

trường này đạt 7.672,4 tấn, ít hơn sản lượng xuất khẩu sang thị trường EU 

240,67 tấn, tỉ trọng cà phê xuất khẩu sang thị trường Mỹ là 26,84%. Đến năm 

2020 tổng sản lượng cà phê nhập khẩu của thị trường Mỹ từ Lào là 6.954,26 tấn, 
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giảm 718,14 tấn so với cùng kì năm ngoái. Cuối năm 2021, tổng sản lượng cà 

phê xuất khẩu cho thị trường Mỹ theo thống kê của Bộ Công thương nước 

CHDCND Lào là 5.918,37 tấn, giảm 1.035,89 tấn so với năm 2020. Cũng tương 

tự với thị trường EU, sang đến năm 2022 và năm 2023, sản lượng cà phê của 

Lào xuất khẩu sang thị trường này dã có xu hướng tăng trưởng trở lại, đạt 

7.653,95 tấn năm 2022 và 8.017,82 tấn năm 2023.  

ĐVT: Tấn, % 

 

Hình 2.8. Sản lượng xuất khẩu cà phê của Lào sang thị trường EU 

giai đoạn 2019-2023 

Nguồn: Bộ Công Thương nước CHDCND Lào 

 Thị trường xuất khẩu thứ 3 của cà phê tại nước CHDCND Lào là Nhật 

Bản, theo đó năm 2019 thị trường này đã tiêu thụ 4.507,06 tấn, chiếm 15,77% 

tổng sản lượng cà phê xuất khẩu của Lào. Sang năm 2020, tổng sản lượng cà 

phê xuất khẩu sang thị trường Nhật Bản giảm còn 4.018,62 tấn, giảm 488,44 tấn 

so với năm 2019. Cuối năm 2021, thị trường Nhật Bản tiêu thụ 3.572,18 tấn cà 

phê từ thị trường Lào với những loại cà phê cơ bản như: Robusta và Arabica. 

Robusta được là loại cà phê thông thường, được sử dụng điển hình ở Lào với 

sữa đặc. Loại cà phê thứ hai là Arabica với chất lượng cao hơn với hương vị nhẹ 

nhàng và dễ chịu hơn, hương vị cà phê được dùng như một loại cà phê espresso. 

Năm 2022, tổng sản lượng cà phê xuất khẩu sang thị trường Nhật Bản đạt 

4.317,24 tấn trong đó sản lượng của cà phê Arabica đạt 3.237,93 tấn và cà phê 

Robusta đạt 1.079,31 tấn. Cuối năm 2023 tổng sản lượng cà phê thị trường Nhật 
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Bản tiêu thụ đạt 5.001,73 tấn, tăng 684,49 tấn so với năm 2022. 

Bảng 2.12. Sản lượng xuất khẩu cà phê của Lào sang thị trường Nhật Bản  

giai đoạn 2019-2023 

STT Thị trường 
ĐV

T 
2020/2019 2021/2020 2022/2021 2023/2022 

1 Nhật Bản Tấn 4018,62 3572,18 4317,24 5001,73 

2 
Tăng trưởng tuyệt 

đối 
Tấn -488,44 -446,44 745,06 684,49 

3 
Tăng trưởng 

tương đối 
% -10,84 -11,11 20,86 15,85 

Nguồn: Bộ Công Thương nước CHDCND Lào 

Thị trường xuất khẩu cà phê chủ lực thứ 4 của Lào trong giai đoạn 2019-

2023 là Trung Quốc. Tổng sản lượng xuất khẩu cà phê sang Trung Quốc giai 

đoạn 2019-2023 đạt 16.587,4 tấn với sản lượng xuất khẩu lần lượt qua các năm 

trong giai đoạn 2019-2023 là 3.356,57 tấn; 3.184,72 tấn; 2.758,94 tấn; 3.569,71 

tấn; 3.717,46 tấn. Đối với thị trường Trung Quốc trong giai đoạn vừa qua sản 

lượng xuất khẩu cà phê mặc dù có sự tăng trưởng tuy nhiên không có sự bứt phá 

mạnh mẽ là do 2 nguyên nhân chính: Thứ nhất, trong khoảng thời gian từ năm 

2019-2023 Lào tập trung chủ yếu vào thúc đẩy thị các thị trường chủ lực chính 

như EU, Mỹ, Nhật Bản mà không đặt nặng vào các thị trường có thị phần thấp 

hơn như Trung Quốc, Việt Nam và các thị trường ngách khác; Thứ hai, sự cạnh 

tranh ngày càng gay gắt của sản phẩm cà phê của chính những nước đó và các 

nước khác trên thế giới, số lượng cũng như chất lượng và mẫu mã ngày càng đa 

dạng và phong phú, dẫn đến sự mất độc quyền trong thị phần xuất khẩu cà phê 

của Lào.  
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ĐVT: Tấn, % 

 

Hình 2.9. Sản lượng xuất khẩu cà phê của Lào sang thị trường Trung Quốc 

giai đoạn 2019-2023  

Nguồn: Bộ Công Thương nước CHDCND Lào 

Giai đoạn 2019-2023, thị trường Việt Nam là thị trường xuất khẩu có thị 

phần đứng thứ 5 trong những thị trường xuất khẩu cà phê của Lào. Có thể thấy, 

Việt Nam không phải là thị trường quá tiềm năng của cà phê Lào bởi lẽ bản thân 

Việt Nam cũng là một trong những quốc gia có sản lượng cà phê xuất khẩu lớn, 

đa dạng chủng loại và hương vị. Diện tích đất được sử dụng để trồng cà phê 

cũng ngày càng được mở rộng, chính vì vậy các thương hiệu cà phê có xuất xứ 

từ Việt Nam cũng trở thành những đối thủ cạnh tranh trực tiếp đối với những 

thương hiệu cà nhập khẩu từ Lào. Qua các năm, sản lượng cà phê mà thị trường 

Việt Nam tiêu thụ của Lào lần lượt là 2.768,03 tấn; 2.684,75 tấn; 2.168,94 tấn; 

2.882,99 tấn; 3.174,96 tấn.  

Bảng 2.13. Sản lượng xuất khẩu cà phê của Lào sang thị trường Việt Nam  

giai đoạn 2019-2023 

STT Thị trường ĐVT 2020/2019 2021/2020 2022/2021 2023/2022 

1 Việt Nam Tấn 2.684,75 2.168,94 2.882,99 3.174,96 

2 Tăng trưởng tuyệt 

đối 
Tấn -83,28 -515,81 714,05 291,97 

3 Tăng trưởng tương % -3,01 -19,21 32,92 10,13 
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đối 

Nguồn: Bộ Công Thương nước CHDCND Lào 

Thị trường xuất khẩu Thái Lan là thị trường xuất khẩu chính thứ 6 của 

chuỗi xuất khẩu cà phê của Lào trên thế giới. Theo đó Thái Lan chiếm tỉ trọng 

8,47% thị phần xuất khẩu cà phê của Lào trong giai đoạn 2019-2023. Năm 2019, 

sản lượng cà phê xuất khẩu sang Thái Lan đạt 1.706,15 tấn, đến năm 2020 sản 

lượng cà phê tiêu thụ tại quốc gia này là 2.945,51 tấn. Với thị trường này, ta có 

thể nhận thấy điểm khác biệt bởi năm 2020, theo tình hình xuất khẩu cà phê nói 

chung thì sản lượng cà phê xuất khẩu sang thế giới có xu hướng giảm, tuy nhiên 

với sản lượng cà phê xuất khẩu sang Thái Lan lại tăng 1.239,36 tấn, con số này 

là rất lớn so với thời điểm hiện tại cho thấy sự ổn định trong tăng trưởng xuất 

khẩu cà phê sang thị trường Thái Lan. Bên cạnh đó Thái Lan lại là quốc gia tiếp 

giáp với Lào, chính vì vậy việc vận chuyển hàng hóa xuất khẩu từ Lào sang Thái 

Lan cũng sẽ dễ dàng hơn so với các quốc gia khác. Đây là nguyên nhân chính 

giúp cho sản lượng cà phê của Lào xuất khẩu sang Thái Lan năm 2020 vẫn có 

xu hướng tăng. Sang năm 2021, ảnh hưởng của đại dịch covid – 19 ngày càng 

mạnh mẽ, chính vì vậy sản lượng cà phê Lào xuất khẩu sang Thái Lan cũng bị 

ảnh hưởng, sản lượng cà phê xuất khẩu sang Thái Lan theo thống kê của Bộ 

Công Thương nước CHDCND Lào là 2.905,23 tấn, giảm 40,29 tấn so với cùng 

kì năm trước. Cuối năm 2022, tổng sản lượng cà phê xuất khẩu sang Thái Lan 

đạt 2.339,97 tấn và đạt 2.174,61 tấn năm 2023.  

ĐVT: Tấn, % 

 

Hình 2.10. Sản lượng xuất khẩu cà phê của Lào sang thị trường Thái Lan giai 
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đoạn 2019-2023 

Nguồn: Bộ Công Thương nước CHDCND Lào 

Ngoài 6 thị trường chính để xuất khẩu cà phê là EU, Mỹ, Nhật Bản, Trung 

Quốc, Việt Nam, Thái Lan thì Lào còn xuất khẩu cà phê sang một số thị trường 

khác trên thế giới như Hàn Quốc, Ấn Độ, Brazil , một số nước thuộc khu vực 

Châu Âu, Bắc Mỹ…Theo đó giai đoạn 2019-2023 thị phần xuất khẩu cà phê của 

Lào vào những thị trường này rơi vào khoảng 3% và tổng sản lượng bán ra cho 

các thị trường này lần lượt là: 660,28 tấn; 1.051,62 tấn; 962,18 tấn; 1.064,73 tấn 

và 1006,94 tấn.  

Bảng 2.14. Sản lượng xuất khẩu cà phê của Lào sang các thị trường khác giai 

đoạn 2019-2023 

STT Thị trường ĐVT 2020/2019 2021/2020 2022/2021 2023/2022 

1 Khác Tấn 1051,62 962,18 1064,73 1006,94 

2 

Tăng 

trưởng 

tuyệt đối 

Tấn 391,34 -89,44 102,55 -57,79 

3 

Tăng 

trưởng 

tương đối 

% 59,27 -8,50 10,66 -5,43 

Nguồn: Bộ Công Thương nước CHDCND Lào 

* Về giá trị xuất khẩu theo thị trường 

Về giá trị xuất khẩu cà phê của Lào ra các thị trường trên thế giới trong 

giai đoạn 2019-2023 có thể thấy, EU vẫn là thị trường xuất khẩu tiềm năng và 

luôn đứng ở vị trí đầu tiên trong danh sách các quốc gia nhập khẩu cà phê của 

Lào. Cụ thể trong giai đoạn 2019-2023 giá trị xuất khẩu cà phê sang thị trường 

EU lần lượt là: 14,54 triệu USD năm 2019, 12,88 triệu USD năm 2020; 12,25 

triệu USD năm 2021; 19,18 triệu USD năm 2022 và cuối năm 2023 là 22,76 

triệu USD. Như vậy trong giai đoạn 5 năm nghiên cứu, giá trị xuất khẩu cà phê 

vào thị trường EU đạt giá trị cao nhất với tổng giá trị xuất khẩu tăng 8,22 triệu 

USD, tương đương với mức tăng là 56,5%. 
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Bảng 2.15. Giá trị xuất khẩu cà phê của Lào vào các thị trường                                  

giai đoạn 2019 - 2023 

ĐVT: Triệu USD 

STT Thị trường 2019 2020 2021 2022 2023 

1 EU 14,54 12,88 12,25 19,18 22,76 

2 Mỹ 13,53 12,49 11,68 18,41 20,94 

3 Nhật Bản 7,91 7,17 7,03 10,36 13,04 

4 Trung Quốc 5,83 5,71 5,48 8,55 9,61 

5 Việt Nam 4,91 4,71 4,26 6,80 7,96 

6 Thái Lan 2,99 5,20 5,67 5,35 5,21 

7 Khác 1,15 1,70 1,88 2,37 2,40 

 Tổng 50,45 49,23 48,16 70,11 80,25 

Nguồn: Bộ Công Thương nước CHDCND Lào 

Đối với thị trường Mỹ, trong những năm qua, mặc dù giá xuất khẩu cà 

phê có tăng theo từng năm nhưng do sự biến động về sản lượng là quá lớn nên 

giá trị xuất khẩu cà phê sang thị trường Mỹ nói riêng và các thị trường xuất khẩu 

cà phê của Lào nói chung cũng bị ảnh hưởng nghiêm trọng, đặc biệt trong những 

năm mà đại dịch covid 19 diễn ra. Cụ thể năm 2019, giá trị cà phê xuất khẩu 

sang thị trường Mỹ là 13,53 triệu USD, giảm xuống còn 12,49 triệu USD, tiếp 

tục giảm còn 11,68 triệu USD năm 2021 và có sự tăng trở lại vào năm 2022 với 

tổng giá trị xuất khẩu cà phê đạt 18,41 triệu USD, tức là đã tăng 6,72 triệu USD 

so với cùng kì năm 2021. Theo thống kê của Bộ Công Thương nước CHDCND 

Lào, cuối năm 2023, tổng giá trị xuất khẩu cà phê vào thị trường Mỹ đạt 20,94 

triệu USD. 

Thị trường Nhật Bản có giá trị xuất khẩu năm 2019 là 7,91 triệu USD, 

sang đến năm 2020 tổng giá trị xuất khẩu của thị trường này thu được là 7,17 

triệu USD, trong khi đó năm 2021 giá trị xuất khẩu lại tiếp tục giảm xuống chỉ 

còn 7,03 triệu USD, giảm 0,14 triệu USD so với cùng kì năm trước đó. Cuối 
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năm 2022, tổng giá trị xuất khẩu cà phê thu về được là 10,36 triệu USD, đã tăng 

trở lại và tăng khoảng 47,39% so với năm 2021, tương đương với mức tăng 3,33 

triệu USD. Cuối năm 2023, theo báo cáo của Bộ Công Thương nước CHDCND 

Lào, giá trị xuất khẩu cà phê của nước này sang thị trường Nhật Bản đạt 13,04 

triệu USD. Đạt mức cao kỉ lục trong giai đoạn 10 năm gần đây mà Lào đã xuất 

khẩu sang Nhật Bản. 

Thị trường Trung Quốc có mức tăng giảm cũng theo bối cảnh chung của 

thị trường cà phê xuất khẩu của Lào khi mà giai đoạn 2020-2021 thị trường này 

gặp khó khăn do bối cảnh chung của nền kinh tế thế giới cũng như đại dịch 

covid 19. Trong 5 năm từ 2019 đến 2023, giá trị xuất khẩu cà phê vào thị trường 

này đạt được lần lượt là: 5,83 triệu USD; 5,71 triệu USD; 5,48 triệu USD; 8,55 

triệu USD; 9,61 triệu USD. 

Cũng tương tự Trung Quốc, thị trường Việt Nam cũng có giá trị nhập 

khẩu vào khoảng 4 triệu USD đến 8 triệu USD trong đó năm 2021 có giá trị 

nhập khẩu thấp nhất với tổng giá trị nhập khẩu là 4,26 triệu USD và năm 2023 là 

năm có tổng giá trị nhập khẩu cà phê cao nhất là 7,96 triệu USD. 

Thái Lan là thị trường có sự tăng trưởng ổn định, như đã phân tích ở trên, 

Thái Lan có sự ổn định cả về sản lượng xuất khẩu, giá xuất khẩu, do đó giá trị 

xuất khẩu cà phê của Lào vào thị trường này cũng sẽ có sự ổn định. Theo đó 

năm 2019, tổng giá trị xuất khẩu cà phê của Lào vào thị trường Thái Lan là 1,15 

triệu USD thì đến năm 2023, tổng giá trị xuất khẩu cà phê vào nước này đạt 5,21 

triệu USD.  

Đối với các thị trường khác, giá trị xuất khẩu cà phê đạt ở mức trên 48 

triệu USD và tăng lên đến 80,25 triệu USD năm 2023. Đây được coi là một 

trong những tín hiệu đáng mừng trong việc thâm nhập vào thị trường cà phê thế 

giới của Lào. 
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Hình 2.11. Giá trị xuất khẩu cà phê của Lào giai đoạn 2019-2023  

Nguồn: Bộ Công Thương nước CHDCND Lào 

2.3. Đánh giá chung về thực trạng tăng cường xuất khẩu cà phê của nước 

CHDCND Lào 

2.3.1. Những kết quả đạt được 

Trong giai đoạn 2019-2023, xuất khẩu cà phê của Là về cơ bản là tăng 

trưởng tuy nhiên sự tăng trưởng đó không ổn định. Kết quả về sản lượng, giá cả 

và giá trị xuất khẩu cà phê không giữ nguyên được mức tăng trưởng so với cùng 

kì năm trước, tuy nhiên nhìn chung vẫn đạt được những kết quả, chỉ tiêu đề ra. 

Thứ nhất về quy mô xuất khẩu cà phê của Lào trong giai đoạn vừa rồi. Cà 

phê xuất khẩu đã và đang mở rộng cả về quy mô theo diều rộng và chiều sâu, 

theo đó giá cà phê xuất khẩu tăng, sản lượng cà phê xuất khẩu cũng tăng theo 

từng năm, chính vì vậy giá trị cà phê xuất khẩu cũng có xu hướng tăng. Xét 

trong giai đoạn 2019-2023 giá trị cà phê xuất khẩu năm 2022 được coi là có 

bước chuyển mình lớn nhất với tốc độ tăng trưởng lên đến 121,72%, đạt kết quả 

cao hơn mức kì vọng. Bên cạnh đó, những hoạt động thúc đẩy xuất khẩu cà phê 

ra thị trường thế giới trong thời gian vừa qua đã đem lại những kết quả đáng 

mong đợi, hàng loạt các thị trường tiềm năng khác đã được khai mở, theo đó sản 

phẩm cà phê của Lào đã thâm nhập được vào một vài thị trường khó tính như 

Hàn Quốc, Ấn Độ, Brazil , một số nước thuộc khu vực Châu Âu, Bắc Mỹ…từ 
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đó giúp mở rộng thị trường xuất khẩu cà phê của Lào, làm tăng sản lượng, tăng 

giá trị xuất khẩu và có khả năng trong tương lai không xa, những thị trường này 

sẽ trở thành những thị trường nhập khẩu cà phê chủ lực của Lào. 

Thứ hai về khả năng cạnh tranh của sản phẩm cà phê Lào so với đối thủ 

cạnh tranh trên thế giới nói chung và thị trường cà phê khu vực Đông nam Á nói 

riêng đã được nâng cao hơn rất nhiều so với trước đây. Ngoài những đặc tình 

vượt trội mà sản phẩm cà phê của Lào đã có thì cà phê Lào còn tận dụng được 

những ưu thế của thiên nhiên mang lại như điều kiện thời tiết, thổ nhưỡng, đất 

đai, độ ẩm… Ngoài ra, Lào cũng là một nước luôn có tư duy đổi mới, sẵn sàng 

áp dụng tiến bộ về khoa học, kỹ thuật vào trồng, thu hái, sản xuất, vận chuyển, 

chế biến, đóng gói và dán nhãn mác vào sản phẩm hàng hóa để nâng cao chất 

lượng sản phẩm, nâng cao tính cạnh tranh của sản phẩm tại Lào với những đối 

thủ khác, thậm chí là những đối thủ hàng đầu về cà phê trên thế giới. Thêm vào 

đó, Lào luôn đặt nặng vấn đề kiểm dịch, tuân thủ nghiêm ngặt các quy định, quy 

trình, các yêu cầu khắt khe của thị trường thế giới đối với sản phẩm cà phê như: 

hàm lượng caffeine trong cà phê Arabica không được vượt quá 1,5%; hàm lượng 

caffeine trong cà phê Robusta không được vượt quá 3,5%; hàm lượng tạp chất 

trong cà phê Arabica không được vượt quá 0,5%; hàm lượng tạp chất trong cà 

phê Robusta không được vượt quá 1%... và hàng loạt các tiêu chuẩn khắt khe 

khác liên quan đến chất lượng, đóng gói... 

Thứ ba, Đảng và nhà nước nước CHDCND Lào nói chung và Bộ Công 

thương nói riêng cũng đã và đang thực hiện nhiều biện pháp tích cực nhằm mở 

rộng quyền kinh doanh, xuất khẩu cà phê của doah nghiệp trong nước nhằm góp 

phần không nhỏ vào sự chuyển dịch một cách tích cực trong hoạt động đầu tư, 

sản xuất cà phê tại Lào giai đoạn 2019-2023. Với công tác thu hút vốn đầu tư 

cho hoạt động sản xuất cà phê, đặc biệt là nguồn vốn phục vụ cho hoạt động 

xuất khẩu cà phê ra thị trường thế giới, chính phủ Lào đã có sự huy động từ 

nhiều nguồn vốn khác nhau từ nguồn vốn đầu tư công của Chính Phủ, nguồn 

vốn từ các doanh nghiệp trong nước, nguồn vốn từ các doanh nghiệp nước 

ngoài… tuy nhiên với tỉ trọng lớn, nguồn vốn đầu tư trực tiếp nước ngoài đã tạo 

động lực quan trọng trong việc mở rộng quy mô sản xuất, làm tăng sản lượng 

sản xuất cà phê của bà con nhân dân các tỉnh của Lào. Trong thời gian qua, Lào 

đã thực hiện đàm phán, kí kết các hiệp định thương mại tự do FTA, các thỏa 
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thuận hợp tác kinh tế xuyên biên giới với các nước trên thế giới, thúc đẩy thâm 

nhập vào các thị trường mới tiềm năng nhằm mở rộng quy mô, thị trường xuất 

khẩu cà phê của Lào. 

Thứ tư, về cơ chế chính sách nhằm thúc đẩy xuất khẩu cà phê ra thế giới. 

Các cơ quan chức năng có thẩm quyền trong thời gian qua đã có những quy định 

nhằm bảo vệ quyền lợi của người sản xuất cà phê, từ đó có tác động tích cực đến 

hoạt động trồng và xuất khẩu cà phê trong cả nước, cụ thể như sau: 

- Chính sách xuất khẩu cà phê có những chuyển biến tích cực theo hướng 

tự do hóa từng bước theo thị trường, hoạt động xuất khẩu cà phê được khuyến 

khích thông qua việc cắt giảm, thay đổi, miễn thuế xuất khẩu cà phê. Từng bước 

xóa bỏ giấy phép xuất khẩu với bước đầu là giảm dần giấy phép xuất khẩu đối 

với việc xuất khẩu cà phê của Lào. Thêm vào đó, giảm thiểu hạn ngạch xuất 

khẩu với mục tiêu cuối cùng là xóa bỏ hoàn toàn hạn ngạch xuất khẩu đối với 

sản phẩm xuất khẩu là cà phê. 

- Cơ chế quản lý hoạt động xuất khẩu có sự thay đổi, theo đó cơ chế quản 

lý của nhà nước đối với hoạt động xuất khẩu cà phê được chuyển dịch dần từ 

hình thức mệnh lệnh hành chính sang hình thức quản lý bằng pháp luật, quy 

định, chính sách, kế hoạch… thông qua hàng loạt các công cụ như chính sách 

thương mại, thuế, hạn ngạch, các biện pháp hỗ trợ xuất khẩu, tỷ giá hối đoái… 

Bằng việc thay đổi trong cơ chế quản lý từ hình thức mệnh lệnh hành chính 

sacng sử dụng các công cụ chính sách kinh tế đã cho thấy rằng, cơ chế xuất khẩu 

hàng hóa của Lào ngày càng được cải thiện theo hướng tích cực. Điều này được 

thực hiện không thể phủ nhận những công sức, nỗ lực của Nhà nước Lào trong 

việc hỗ trợ thúc đẩy xuất khẩu hàng hóa nói chung và sản phẩm cà phê nói 

riêng. Từ đó tạo động lực mạnh mẽ cho các doanh nghiệp trong việc xuất khẩu 

cà phê, thực tế đã chứng minh điều đó trong giai đoạn 2021-2023. 

- Chính sác trợ cấp trực tiếp cho doanh nghiệp xuất khẩu cà phê và thưởng 

xuất khẩu cho doanh nghiệp xuất khẩu cà phê đã góp một phần không hề nhỏ 

vào việc làm gia tăng liên tục sản lượng cà phê trong những năm gần đây, thậm 

chí là vượt qua đại dịch covid 19 cũng như thời kì khủng hoảng kinh tế thế giới. 

Với chính sách này, Chính Phủ nước CHDCND Lào đã không chỉ giúp các 

doanh nghiệp xuất khẩu cà phê bớt thua thiệt với những đối thủ cạnh tranh trên 
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thế giới do giá giảm mà còn hỗ trợ doanh nghiệp vượt qua những khó khăn, điều 

kiện kinh tế kém và có thể tiếp tục thực hiện kinh doanh hiệu quả hơn. 

- Thế và lực trong xuất khẩu cà phê của lào cũng ngày càng được củng cố 

theo hướng vững mạnh, tạo được niềm tin đối với đối tác, tạo được sự uy tín 

trong xuất khẩu cà phê nói riêng và xuất khẩu nói chung của Lào, khẳng định 

được vị thế và tầm quan trọng của lĩnh vữ xuất khẩu trong cơ cấu GDP và cơ 

cấu kinh tế của Lào trong hiện tại và tương lai. 

- Có bộ máy quản lý năng động, sáng tạo, vận dụng được linh hoạt để giải 

quyết vấn đề phát sinh của các doanh nghiệp xuất khẩu trong nước cũng như 

nước ngoài. Đội ngũ cán bộ quản lý có tầm nhìn. Đội ngũ cán bộ công chức làm 

công tác xuất nhập khẩu hàng hóa có phẩm chất đạo đức tốt, có kiến thức, có kĩ 

năng, có khả năng xử lý các trường hợp phát sinh liên quan đến việc xuất khẩu 

hàng hóa. 

- Trong giai đoạn vừa qua, mặt hàng cà phê xuất khẩu về cơ bản đã đạt 

được mục tiêu đề ra và đóng góp một phần đáng kể vào việc thực hiện mục tiêu 

phát triển kinh tế xã hội trong giai đoạn 2020-2025 và tầm nhìn mười năm 2020-

2030. Việc tạo thành công trong xuất khẩu mặt hàng cà phê đã tạo ra động lực 

cho việc thu hút vốn đầu tư, số lượng việc làm tăng thêm đồng thời thúc đẩy quá 

trình công nghiệp hóa, hiện đại hóa đất nước, 

- Thị trường xuất khẩu được mở rộng, cơ cấu mặt hàng xuất khẩu cũng đã 

được thay đổi theo hướng đẩy mạnh xuất khẩu mặt hàng chế biến, giảm tỉ trọng 

mặt hàng, sản phẩm thô, một số thị trường đã có sản lượng nhập khẩu và giá 

thành ổn định qua từng năm. 

Tóm lại trong giai đoạn 2019-2023, xuất khẩu cà phê của nước CHDCND 

Lào đã đạt được những thành tựu đáng kể, về cơ bản đã đạt được những mục 

tiêu đề ra nhằm phá triển ổn định kinh tế xã hội trong thời gian tới, từ đó góp 

phần thúc đẩy quá trình công nghiệp hóa, hiện đại hóa đất nước. 

2.3.2. Những hạn chế và nguyên nhân của hạn chế 

2.3.2.1. Những hạn chế 

Bên cạnh những thành tựu đạt được mà hoạt động xuất khẩu cà phê mang 

lại thì vẫn còn nhiều tồn tại, hạn chế cần phải đề cập đến, cụ thể: 
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Thứ nhất, vùng trồng và sản xuất cà phê của nước CHDCND Lào được 

quy hoạch chưa thực sự rõ ràng: Hiện nay việc trồng và xuất khẩu cà phê của 

nước CHDCND Lào còn khá manh mún, chủ yếu là tự phát từ chính những hộ 

dân, chính vì vậy được diễn ra ở nhiều địa điểm khác nhau mà không được quy 

hoạch về một địa điểm cụ thể; Hoạt động đầu tư sản xuất các mặt hàng cà phê 

thành phẩm xuất khẩu vẫn còn thấp, chủ yếu tập trung vào các doanh nghiệp 

vừa, doanh nghiệp lớn và doanh nghiệp có vốn đầu tư nước ngoài. Các doanh 

nghiệp nhỏ vẫn chủ yếu chỉ xuất khẩu các mặt hàng cà phê loại thô, chưa qua 

chế biến, do đó giá thành của các loại cà phê này thường khá thấp hoặc đôi khi 

là dư thừa không có thị trường tiêu thụ. Bên cạnh đó, công tác quản lý nhà nước 

về hoạt động xuất khẩu vẫn còn tồn tại nhiều bất cập, các chính sách thông tư 

hướng dẫn, các văn bản quy phạm pháp luật vẫn còn sự chồng chéo, chưa có sự 

thống nhất với nhau, chính vì lý do đó mà vô hình chung đã tạo ra những khó 

khăn nhất định cho các đơn vị tham gia vào hoạt động xuất khẩu trên thị trường 

quốc tế của các doanh nghiệp thực hiện xuất khẩu cà phê. Song song với việc 

đảm bảo chất lượng sao cho cà phê xuất khẩu sang thị trường nước bạn được 

đảm bảo là tốt nhất thì các doanh nghiệp này còn phải mang nỗi lo về tục hành 

chính, giấy tờ, những bất cập phát sinh liên quan đến điều khoản, quy định của 

luật trong nước. Từ đó tạo ra sự khó khăn trong khâu xuất khẩu cà phê nói riêng 

và xuất khẩu hàng hóa nói chung. 

Thứ hai, nghiên cứu thị trường xuất khẩu cà phê của nước CHDCND Lào 

còn hạn chế. Các cơ quan quản lý nhà nước vẫn chưa có những hướng dẫn chi 

tiết, các doanh nghiệp vẫn chưa có sự chuẩn bị kĩ lưỡng cho hoạt động xuất khẩu 

và khai thác thị trường xuất khẩu sao cho tối ưu nhất, các thị trường xuất khẩu 

cà phê của Lào hiện nay vẫn còn tương đối hẹp, chủ yếu là các thị trường đã có 

nền móng từ trước, là thị trường đã thường xuyên nhập khẩu nông sản của Lào 

mà chưa có thị trường mới. Một số thị trường tiềm năng mà cà phê của Lào vẫn 

chưa thể thâm nhập được vào đã khiến cho thị phần của Lào chưa thể mở rộng 

và bỏ lỡ những cơ hội kinh doanh tiềm năng. Hoạt động nghiên cứu chủ yếu chỉ 

được thực hiện do nhu cầu của chính các doanh nghiệp hoặc cá nhân hộ gia đình 

sản xuất cà phê. Chưa có một trang web, diễn đàn chính thức nào của Lào cung 

cấp những thông tin riêng cho thị trường cà phê của Lào. Chính vì những lí do 

trên mà đòi hỏi các đơn vị quản lý cần phải hỗ trợ hơn nữa cho hoạt động xuất 
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khẩu của các doanh nghiệp trong và ngoài nước nhằm đảm bảo tiêu chuẩn hàng 

hóa khi xuất khẩu, đặc biệt là đối với sản phẩm cà phê. 

Thứ ba, tổ chức xúc tiến xuất khẩu chưa đạt được kết quả như kỳ vọng, các 

hoạt động marketing vẫn đơn giản chỉ mang tính chất nội địa, chưa có cái nhìn 

quốc tế, do đó các hoạt động phát triển thị trường vẫn chưa được quan tâm đúng 

mức, các hội thảo quốc tế, hội chợ quốc tế dành cho sản phẩm cà phê thưởng rất ít 

thậm chí có năm còn không có. Trang web hỗ trợ xuất khẩu cà phê chưa được đầu 

tư đúng mức, chưa tạo được sự hấp dẫn đối với đối tác trên thế giới. Bên cạnh đó 

những thông tin liên quan đến thị trường xuất khẩu cà phê thế giới vẫn còn chưa 

được thực hiện, hầu hết các thông tin phải được tìm hiểu bởi chính doanh nghiệp. 

Thứ tư, hình thành chuỗi giá trị cà phê xuất khẩu còn chưa thực hiện hiệu 

quả. Sản phẩm cà phê xuất khẩu của Lào đôi khi còn chưa vượt qua được các 

hàng rào kỹ thuật của các quốc gia nhập khẩu trên thế giới, các rào cản thương 

mại mới phát sinh trong quá trình toàn cầu hóa của các quốc gia. Các chính sách 

thúc đẩy xuất khẩu cà phê của nước CHDCND Lào hiện nay vẫn chưa có sự cụ 

thể để thúc đẩy xuất khẩu cà phê dài hạn. Hầu hết các biện pháp chính sách chủ 

yếu chỉ là giải pháp tình thế, chắp vá, mục tiêu ngắn hạn. Qua từng thời kỳ, từng 

giai đoạn việc đánh giá hiệu quả của hoạt động xuất khẩu cà phê của Lào mới 

chỉ dừng lại với các chỉ tiêu đơn thuần như tổng kim ngạch xuất khẩu năm là 

bao nhiêu, tăng trưởng bao nhiêu so với năm trước, tỷ trọng xuất khẩu mặt hàng 

cà phê chiếm bao nhiêu phần trăm so với kim ngạch xuất khẩu của cả nước… 

Có thể thấy dường như việc xuất khẩu chỉ dừng lại đúng tiêu chí “xuất khẩu lấy 

được” để giải quyết vấn đề sản lượng cà phê còn tồn đọng trong năm. 

Thứ năm, việc áp dụng khoa học kỹ thuật vào sản xuất cũng như xuất 

khẩu cà phê chưa được quan tâm đúng mức, chính vì vậy mà chất lượng mặt 

hàng cà phê xuất khẩu chưa thực sự đồng đều dẫn đến tình trạng chất lượng 

không ổn định theo đánh giá của các bạn hàng thế giới. Chính điều đó đã gây ra 

những khó khăn, sự không tin tưởng của đối tác cho mặt hàng cà phê xuất khẩu 

nói riêng và mặt hàng xuất khẩu nói chung. 

Thứ sáu, việc áp dụng thương mại điện tử vào xuất khẩu cà phê còn chưa 

được quan tâm đúng mức. Tại nước CHDCND Lào đang áp dụng các chính sách 

quy định quyền tham gia xuất khẩu cà phê đã tạo nên thị trường độc quyền cho 

một số doanh nghiệp và thường là các doanh nghiệp nhà nước. Đây là nguyên 
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nhân dẫn đến tình trạng ép giá khi thu mua sản phẩm cà phê thô của bà con nhân 

dân, gây việc thua thiệt cho các doanh nghiệp nhỏ, vừa, doanh nghiệp lớn không 

có quyền tham gia xuất khẩu. Qua đó doanh nghiệp cũng có thể chậm trễ trong 

việc thu mua cà phê khi vào chính vụ, thời điểm mà cầu cà phê thế giới đang 

xuống thấp nhất do có nhiều nguồn cung. Bên những lợi ích mà giấy phép xuất 

khẩu mang lại thì cũng có những hạn chế mà nhà nước chưa lường trước được 

đã phát sinh trong thời gian qua như: Những quy định về điều kiện đối với 

doanh nghiệp để có thể được cấp phép xuất khẩu cà phê là quá cao, theo đó các 

doanh nghiệp hầu như là không đáp ứng được, từ đó đã nảy sinh ra những vấn 

đề tiêu cực trong việc cấp giấy phép xuất khẩu cho mặt hàng cà phê của các cơ 

quan chức năng có thẩm quyền. Chính những chi phí đó sẽ được tính vào phần 

giá thành sản phẩm cà phê, làm cho sản phẩm cà phê bị độn giá lên nhiều so với 

giá thành thật sự, giảm sự cạnh tranh với các đối thủ cũng phân khúc, đồng thời 

lợi nhuận của doanh nghiệp cũng sẽ bị giảm. Việc chưa áp dụng thương mại 

điện tử vào xuất khẩu cà phê cũng đã ảnh hưởng đến các hoạt động xuất khẩu cà 

phê, từ đó gây ra những trở ngại trong xuất khẩu cà phê của Lào.  

2.3.2.2. Nguyên nhân của hạn chế 

* Nguyên nhân khách quan 

Các nước ngày nay đưa ra ngày càng nhiều các rào cản thương mại quốc 

tế nhằm hạn chế nhập khẩu ngoài các biện pháp thuế quan còn có các biện pháp 

phi thuế quan mang tính chất tinh vi, khắt khu như (chống bán phá giá, tiêu 

chuẩn bảo vệ môi trường, tiêu chuẩn xã hội…) trực tiếp gây khó hăn không hề 

nhỏ việc phát triển thị trường cà phê ra thế giới của Lào. 

Lào có vị trí không thuận lợi cho hoạt động xuất khẩu, các mặt hàng xuất 

khẩu nặng như cà phê, gạo, ngô… chủ yếu được sử dụng thông qua hình thức 

vận tải biển, tuy nhiên Lào lại là quốc gia không có biển, do đó chi phí vận 

chuyển cũng như hoạt động vận chuyển được cho là không thuận lợi, gây độn 

chi phí. 

* Nguyên nhân chủ quan 

Thứ nhất, việc chưa có quy hoạch sản xuất, xuất khẩu cà phê một cách bài 

bản, theo đó quy mô tổng thể và chất lượng cũng sẽ không theo quy hoạch. Do 

đó, 1 số doanh nghiệp tự phát trong sản xuất cà phê đã mở ra ở một số địa 

phương theo phong trào, chính vì vậy, không thể kiểm soát được cả về chất lượng, 
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số lượng cũng như đưa ra những kế hoạch cụ thể về việc này. Mặt khác, một số ít 

các doanh nghiệp lớn chưa tích cực, chủ động trong việc tìm kiếm và phát triển thị 

trường xuất khẩu cà phê trên thế giới mà chỉ dựa vào những thị trường mà nhà 

nước đã mở đường sẵn, dẫn đến tình trạng ì chệ, thiếu tính chủ động. 

Đầu tư xã hội cho hoạt động sản xuất nông sản nói chung và sản xuất cà 

phê nói riêng vẫn chưa có hiệu quả, ảnh hưởng trực tiếp đến việc gia tăng quy 

mô sản xuất và xuất khẩu. Thêm vào đó, hiệu quả đầu tư vẫn chưa cao, tình 

trạng dàn trải vẫn còn ở một số hạng mục dẫn đến việc sản xuất và xuất khẩu bị 

đình trệ. 

Thứ hai, những hạn chế trong nghiên cứu thị trường xuất khẩu: Năng lực 

dự báo xu hướng cũng như những thay đổi trong các thị trường về các tiêu 

chuẩn về kĩ thuật, chất lượng của các cơ quan quản lý, hoạch định chính sách 

Lào đối với các thị trường trên thế giới vẫn còn hạn chế, từ đó làm giảm khả 

năng thích ứng của chính các doanh nghiệp Lào trong bối cảnh mới của thị 

trường thế giới hiện nay. 

Thứ ba, hoạt động xúc tiến xuất khẩu còn hạn chế do những yếu tố như 

năng lực của cán bộ thực hiện cũng như điều kiện thực hiện xúc tiến xuất khẩu 

của nước CHDCND Lào còn hạn chế. Bên cạnh đó, cơ chế, chính sách xuất 

khẩu của cà phê vẫn chỉ chú trọng về khai thác tiềm năng của đất nước, chưa có 

sự quan tâm đúng mức đến nhu cầu thị trường, hiện nay việc xuất khẩu cà phê 

vẫn chỉ duy trì chủ yếu ở xuất khẩu sản phẩm cà phê thô chưa qua tinh chế. 

Chưa có được giải pháp để tìm kiếm thị trường ổn định, chính sách để doanh 

nghiệp có thể đầu tư phát triển một cách ổn định và lâu dài đối với mặt hàng cà 

phê tinh chế dùng để xuất khẩu. Chính sách xuất khẩu cà phê chưa thực sự giải 

quyết được phần gốc từ khâu sản xuất mà chỉ giải quyết được phần ngọn là khâu 

thương mại. Một số chính sách đã được ban hành như ưu đãi xuất khẩu, giảm 

thuế, tín dụng, hạn ngạch, trợ cấp… chỉ được sử dụng tập trung chủ yếu trong 

khâu thương mại mà chưa có nhiều chính sách tác động cho khâu sản xuất mặt 

hàng đó. 

Thứ tư, việc hình thành chuỗi giá trị xuất khẩu cà phê còn chưa thực hiện 

do những khó khăn liên quan đến như: Kết cấu hạ tầng kinh tế - xã hội - kĩ thuật 

của nước CHDCND Lào còn thấp kém, lạc hậu và thiếu đồng bộ; Nền kinh tế 

nông nghiệp còn nghèo và lạc hậu, Lào hiện này mới chỉ ở những bước đầu 
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trong công cuộc chuyển đổi sang nền kinh tế thị trường xã họi chủ nghĩa, do đó 

vẫn còn gặp phải rất nhiều khó khăn, bỡ ngỡ, đội ngũ cán bộ vẫn chưa có kinh 

nghiệm, cần phải bổ sung và đào tạo sao cho kịp với yêu cầu mà nền kinh tế thị 

trường đòi hỏi. 

Thứ năm, khoa học công nghệ còn chưa áp dụng nhiều do sản xuất trong 

nước vẫn chưa phát triển, trình dộ công nghệ còn thấp, thiếu tình tập trung, quy 

hoạch yếu kém, do đó quy mô của nền sản xuất vẫn chỉ dừng lại ở mức quy mô 

nhỏ và vừa, chính vì vậy các mặt hàng cà phê xuất khẩu của Lào vẫn chưa đáp 

ứng được yêu cầu về chất lượng của bạn hàng. Bởi vậy Lào chưa thể đủ sức 

đứng vững trên thị trường thế giới. Đây chính là một trong những nguyên nhân 

chính dẫn đến hạn chế là các hộ gia đình, doanh nghiệp chưa áp dụng được khoa 

học kỹ thuật vào sản xuất cũng như xuất khẩu cà phê. 

Thứ sáu, thương mại điện tử còn chưa được áp dụng nhiều do chế tài phục 

vụ cho các hoạt động này còn chưa đồng bộ. Hệ thống pháp luật đang trong quá 

tình xây dựng để phù hợp với sự chuyển dịch của nền kinh tế sang nền kinh tế 

thị trường nên các điều khoan, quy định vẫn còn có sự đối lập thậm chí là phủ 

định nhau, một số nội dung không đồng bộ, gây khó khăn cho các doanh nghiệp 

sản xuất, kinh doanh và xuất khẩu hàng hóa; Sự hiểu biết về thị trường nước 

ngoài của Lào còn nhiều hạn chế, hệ thống thông tin thị trường yếu và thiếu tính 

tin cậy, chính vì vậy số liệu thống kê, phân tích cũng như đánh giá tình hình thị 

trường xuất khẩu là chưa thật sự chuẩn xác, chưa thể dựa vào đó để làm căn cứ 

phát triển cho tương lai. 
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CHƯƠNG 3: QUAN ĐIỂM, ĐỊNH HƯỚNG VÀ GIẢI PHÁP 

TĂNG CƯỜNG XUẤT KHẨU CÀ PHÊ CỦA NƯỚC CỘNG 

HÒA DÂN CHỦ NHÂN DÂN LÀO ĐẾN NĂM 2030 

 

3.1. Quan điểm và định hướng tăng cường xuất khẩu cà phê của nước 

CHDCND Lào 

3.1.1. Quan điểm 

Tận dụng những lợi thế so sánh của nền kinh tế cà phê của Lào, đẩy mạnh 

xuất khẩu cà phê, góp phần vào sự phát triển toàn diện của nền kinh tế. Thông 

qua việc khai thác hiệu quả các nguồn lực và điều kiện tự nhiên, thúc đẩy tăng 

trưởng kinh tế, đồng thời mở ra cơ hội cho việc đổi mới và hiện đại hóa trong 

sản xuất cà phê. Từ đó, tạo ra việc làm mới và tăng thu nhập cho người dân 

thông qua việc cải thiện kỹ năng và chuyển đổi lao động sang các lĩnh vực kinh 

doanh liên quan đến ngành cà phê.  

Ưu tiên sử dụng nguồn lực tập trung vào phát triển sản xuất và chiêu mộ 

lao động nhằm nâng cao sản lượng xuất khẩu. Điều này đòi hỏi tận dụng các lợi 

thế và tiềm năng xuất khẩu của đất nước, cũng như tận dụng cơ hội xuất khẩu 

sang thị trường quốc tế và khu vực. Đồng thời, nhấn mạnh việc điều chỉnh cơ 

cấu hàng xuất khẩu và thị trường mục tiêu để đảm bảo rằng hoạt động xuất khẩu 

được duy trì ổn định và mang lại hiệu quả cao nhất. 

Tập trung vào việc cải thiện và tinh chỉnh các chính sách và cơ chế quản 

lý liên quan nhằm thúc đẩy phát triển xuất khẩu và tối ưu hóa hiệu suất của nền 

kinh tế, bao gồm cả việc điều chỉnh các quy định và hỗ trợ phù hợp với nhu cầu 

của nền kinh tế nội địa và các thị trường xuất khẩu. Hơn nữa, việc xây dựng và 

thúc đẩy việc thực thi khung pháp lý liên quan đến xuất khẩu sẽ làm tăng khả 

năng quản lý và điều hành trong lĩnh vực này. Đặc biệt, việc phát triển năng lực 

định hướng và xây dựng chiến lược sẽ giúp các doanh nghiệp có cơ sở vững 

chắc để thích ứng với thị trường và cơ hội mới. Đồng thời, tạo ra một môi 

trường kinh doanh thuận lợi sẽ khuyến khích sự phát triển và hoạt động của các 

doanh nghiệp, từ đó thúc đẩy sự phát triển bền vững của nền kinh tế xuất khẩu.  

Đẩy mạnh hiệu suất sản xuất và tận dụng triệt để những điểm mạnh của 

ngành cà phê trong cuộc đua cạnh tranh trên thị trường là một yếu tố quan trọng 

trong chiến lược phát triển nông nghiệp xuất khẩu của Lào.  
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Lựa chọn thị trường xuất khẩu cà phê đóng vai trò rất quan trọng và 

không thể thiếu trong chiến lược kinh doanh. Thứ nhất, cần xác định rõ nên đầu 

tư vào việc chế biến và xuất khẩu đến thị trường nào để đạt hiệu quả cao nhất? 

Thứ hai, phải áp dụng phương châm sản xuất như thế nào để đáp ứng yêu cầu 

của thị trường đó? Thứ ba, sản phẩm sẽ được sản xuất cho đối tượng tiêu dùng 

nào? Để giải quyết các câu hỏi này, cần xây dựng một chính sách cụ thể trong 

chiến lược quy hoạch và phát triển cho từng loại sản phẩm, kết hợp chặt chẽ với 

yêu cầu của thị trường. Điều này có nghĩa là sản xuất phải được hướng dẫn bởi 

nhu cầu và đặc điểm của thị trường mục tiêu, lấy thị trường làm trọng tâm cho 

mọi hoạt động sản xuất và xuất khẩu. 

Chủ động và tập trung vào việc tham gia mạng lưới sản xuất và chuỗi giá 

trị toàn cầu, tận dụng mọi cơ hội, điều kiện và lợi thế sẵn có cũng như những lợi 

ích từ các khối hợp tác kinh tế để nâng cao hiệu quả tham gia. Việc này sẽ giúp 

tham gia hiệu quả hơn vào các công đoạn có giá trị gia tăng cao trong chuỗi giá 

trị toàn cầu. 

3.1.2. Định hướng 

Việc kết nối chặt chẽ giữa thị trường xuất khẩu và sản xuất trong nước, 

bao gồm cả đầu tư nước ngoài, là một yếu tố quan trọng. Sự phát triển của sản 

xuất trong nước là nền tảng để đẩy mạnh xuất khẩu, giúp các sản phẩm của Lào 

chiếm lĩnh vị thế trên thị trường quốc tế. Tuy nhiên, hoạt động xuất khẩu và phát 

triển thị trường xuất khẩu cũng có vai trò định hướng sản xuất trong nước, đồng 

thời phải đáp ứng yêu cầu phát triển sản xuất, tạo động lực thúc đẩy sản xuất. 

Việc này cần được chú trọng để nâng cao sức cạnh tranh của hàng hóa và doanh 

nghiệp xuất khẩu.  

Để tham gia tích cực vào nền kinh tế khu vực và toàn cầu mà vẫn giữ 

được sự độc lập và tự chủ, Lào cần phải xây dựng một chiến lược tổng thể với 

các bước đi được lên kế hoạch cẩn thận. Chiến lược này phải phản ánh đúng 

mức độ phát triển hiện tại của đất nước và tuân thủ các quy định của các tổ chức 

quốc tế mà Lào là một thành viên trong đó.  

Trong giai đoạn hiện tại, cần tập trung vào việc phát triển một số thị 

trường xuất khẩu chủ chốt như Việt Nam, Trung Quốc, Thái Lan, Nhật Bản, 

Hàn Quốc, Hoa Kỳ, Pháp, Đức, Australia và các quốc gia khác. Cụ thể, hoạt 

động xuất khẩu trong thời gian tới nên tập trung vào việc tăng tốc độ tăng trưởng 
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xuất khẩu và đảm bảo duy trì sự phát triển bền vững. Điều này bao gồm việc 

chuyển đổi cơ cấu xuất khẩu theo hướng gia tăng giá trị gia tăng, tăng tỷ trọng 

của các sản phẩm chế biến và các sản phẩm có hàm lượng công nghệ cùng chất 

xám cao. Đồng thời, cần củng cố và tăng cường vị thế của các mặt hàng chủ lực 

của CHDCND Lào trên thị trường quốc tế. Ngoài ra, việc mở rộng và đa dạng 

hóa các thị trường xuất khẩu là cần thiết, trong khi vẫn phải tiếp tục củng cố vị 

thế tại các thị trường hiện có. Mọi cơ hội để thúc đẩy xuất khẩu và phát triển 

kinh tế cần được tận dụng triệt để, nhằm nâng cao vị thế kinh tế của CHDCND 

Lào so với các nước trong khu vực và trên thế giới.  

Trọng tâm phát triển đang được đặt vào các vùng cao nguyên bao gồm 

huyện Pak Chong, Bachieng của tỉnh Champasak, huyện Lau Ngam của tỉnh 

Saravan, và huyện Thateng của tỉnh Sekong, với tổng diện tích khoảng 130.000 

ha. Khu vực này được kỳ vọng đạt năng suất lên tới 280.000 tấn. Bên cạnh đó, 

việc khuyến khích trồng cà phê truyền thống với đặc trưng riêng của từng địa 

phương ở miền Bắc cũng đang được tiến hành. Hiện tại, một số tỉnh ở miền Bắc 

đã bắt đầu trồng thử nghiệm cà phê và dự kiến diện tích trồng sẽ tăng đáng kể 

vào các năm 2025 và 2030. 

3.2. Một số giải pháp 

3.2.1. Quy hoạch vùng trồng cà phê xuất khẩu 

*) Căn cứ đề xuất giải pháp:  

Xuất phát từ hạn chế quy hoạch vùng trồng cà phê xuất khẩu của nước 

CHDCND Lào còn chưa thật sự rõ ràng. Hiện nay việc trồng và xuất khẩu cà 

phê của nước CHDCND Lào còn khá manh mún; Hoạt động đầu tư sản xuất các 

mặt hàng cà phê thành phẩm xuất khẩu vẫn còn thấp, chủ yếu tập trung vào các 

doanh nghiệp vừa, doanh nghiệp lớn và doanh nghiệp có vốn đầu tư nước ngoài. 

Các doanh nghiệp nhỏ vẫn chủ yếu chỉ xuất khẩu các mặt hàng cà phê loại thô, 

chưa qua chế biến, do đó giá thành của các loại cà phê này thường khá thấp hoặc 

đôi khi là dư thừa không có thị trường tiêu thụ. Bên cạnh đó, công tác quản lý 

nhà nước về hoạt động xuất khẩu vẫn còn tồn tại nhiều bất cập, các chính sách 

thông tư hướng dẫn, các văn bản quy phạm pháp luật vẫn còn sự chồng chéo, 

chưa có sự thống nhất với nhau, chính vì lý do đó mà vô hình chung đã tạo ra 

những khó khăn nhất định cho các đơn vị tham gia vào hoạt động xuất khẩu trên 
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thị trường quốc tế của các doanh nghiệp thực hiện xuất khẩu cà phê. Song song 

với việc đảm bảo chất lượng sao cho cà phê xuất khẩu sang thị trường nước bạn 

được đảm bảo là tốt nhất thì các doanh nghiệp này còn phải mang nỗi lo về tục 

hành chính, giấy tờ, những bất cập phát sinh liên quan đến điều khoản, quy định 

của luật trong nước. Từ đó tạo ra sự khó khăn trong khâu xuất khẩu cà phê nói 

riêng và xuất khẩu hàng hóa nói chung. 

*) Nội dung của giải pháp: 

Đầu tư mạnh mẽ vào việc phát triển các khu vực chuyên canh cà phê trở 

thành một giải pháp cực kỳ hiệu quả để cải thiện chất lượng và tăng tính đồng 

bộ của sản phẩm nông nghiệp, đặc biệt là cà phê. Tuy nhiên, thách thức lớn nhất 

đặt ra ở đây là làm sao xác định rõ các khu vực được ưu tiên cho việc canh tác 

từng loại cây trồng cụ thể.  

Trong bối cảnh hiện nay, việc xuất khẩu cà phê sang thị trường Châu Á 

đang trở thành một điểm sáng trong nền kinh tế của chúng ta. Tuy nhiên, để duy 

trì và phát triển thị trường này, việc quản lý và quy hoạch nguồn nguyên liệu cà 

phê giữ vai trò vô cùng quan trọng. Thông qua quy hoạch các vùng nguyên liệu 

cà phê một cách hợp lý, có thể đảm bảo nguồn cung ổn định cho các doanh 

nghiệp xuất khẩu. Điều này không chỉ giúp họ ổn định kế hoạch xuất khẩu mà 

còn giảm thiểu rủi ro trong việc thực hiện các hợp đồng với đối tác quốc tế. 

Trong thời gian trước, sự thiếu sót trong quy hoạch đã dẫn đến tình trạng hỗn 

loạn trong việc trồng cà phê, khiến cho nguồn nguyên liệu không đáp ứng được 

nhu cầu của các cơ sở chế biến. Sự tự phát trong trồng trọt không chỉ ảnh hưởng 

đến chất lượng mà còn làm giảm tính cạnh tranh của sản phẩm cà phê xuất khẩu 

từ các doanh nghiệp. Do đó, cần sắp xếp và duy trì nguồn nguyên liệu ổn định, 

đạt chất lượng cao. Khi mà chất lượng là yếu tố chủ đạo quyết định sự cạnh 

tranh, việc có được một nguồn nguyên liệu ổn định sẽ tạo nên lợi thế đáng kể, 

giúp các doanh nghiệp xây dựng được hình ảnh thương hiệu uy tín và vững chắc 

trên thị trường quốc tế. 

Trong bối cảnh nền kinh tế hiện nay, việc quy hoạch vùng trồng cà phê 

đóng vai trò quan trọng trong việc tối ưu hóa năng suất của cây cà phê. Để thực 

hiện điều này, CHDCND Lào cần phải tập trung vào việc xây dựng và phát triển 

hạ tầng, nhằm tạo ra một môi trường thuận lợi cho việc kết nối thị trường cả 

trong và ngoài nước. Hạ tầng hiện đại và đồng bộ không chỉ thúc đẩy tăng 
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trưởng kinh tế mà còn nâng cao năng suất và hiệu quả của ngành nông nghiệp, 

đồng thời đóng góp vào việc giải quyết các vấn đề xã hội. Tuy nhiên, sự thiếu 

hụt hoặc kém hiệu quả của hạ tầng có thể tạo ra rào cản lớn đối với sự phát triển. 

Vì vậy, lãnh đạo CHDCND Lào đang chú trọng vào việc xây dựng và cải thiện 

hệ thống hạ tầng kinh tế nhằm đáp ứng nhu cầu phát triển của khu vực và tăng 

cường khả năng quy hoạch vùng trồng cà phê cũng như các loại nông sản chủ 

lực khác. Do đó, cần tập trung vào việc xây dựng và nâng cấp hệ thống giao 

thông, đường cáp quang, sân bay và cảng trung chuyển quốc tế. Đồng thời, việc 

hiện đại hóa hệ thống giao thông và viễn thông cũng cần được thúc đẩy, bao 

gồm cả việc tạo ra một mạng lưới kết nối liên kết và hiện đại. Những cải tiến 

này sẽ tạo điều kiện thuận lợi cho việc vận chuyển và xuất nhập khẩu cà phê, 

đồng thời thúc đẩy việc ứng dụng các công nghệ hiện đại như thương mại điện 

tử và công nghệ thông tin trong các hoạt động kinh tế. 

3.2.2. Nghiên cứu thị trường xuất khẩu 

*) Căn cứ đề xuất giải pháp: 

Xuất phát từ hạn chế nghiên cứu thị trường xuất khẩu cà phê của nước 

CHDCND Lào còn hạn chế. Các cơ quan quản lý nhà nước vẫn chưa có những 

hướng dẫn chi tiết, các doanh nghiệp vẫn chưa có sự chuẩn bị kĩ lưỡng cho hoạt 

động xuất khẩu và khai thác thị trường xuất khẩu sao cho tối ưu nhất, các thị 

trường xuất khẩu cà phê của Lào hiện nay vẫn còn tương đối hẹp, chủ yếu là các 

thị trường đã có nền móng từ trước, là thị trường đã thường xuyên nhập khẩu 

nông sản của Lào mà chưa có thị trường mới. Một số thị trường tiềm năng mà cà 

phê của Lào vẫn chưa thể thâm nhập được vào đã khiến cho thị phần của Lào 

chưa thể mở rộng và bỏ lỡ những cơ hội kinh doanh tiềm năng. Chính vì những 

lí do trên mà đòi hỏi các đơn vị quản lý cần phải hỗ trợ hơn nữa cho hoạt động 

xuất khẩu của các doanh nghiệp trong và ngoài nước nhằm đảm bảo tiêu chuẩn 

hàng hóa khi xuất khẩu, đặc biệt là đối với sản phẩm cà phê. 

*) Nội dung đề xuất giải pháp: 

Để thành công trong việc xuất khẩu cà phê, các doanh nghiệp cần dành sự 

chú ý đặc biệt đến việc nghiên cứu thị trường một cách tổng thể và chi tiết. Một 

trong những thách thức lớn nhất mà họ phải đối mặt là sự hạn chế trong việc 

hiểu biết về thị trường mục tiêu. Để giải quyết vấn đề này, các doanh nghiệp cần 

tập trung vào nghiên cứu về hệ thống chính trị, luật pháp, và luật thương mại của 
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các quốc gia họ muốn tiếp cận. Việc này giúp họ hiểu rõ các điểm khác biệt giữa 

thị trường nội địa và thị trường quốc tế. Ngoài ra, để tận dụng những cơ hội và 

tránh những rủi ro không cần thiết, các doanh nghiệp cần đảm bảo rằng họ am 

hiểu về hệ thống luật pháp, thuế và hải quan của các quốc gia đó. Đặc biệt, họ 

cần chú ý đến các quy định về hàng hóa hạn chế nhập khẩu, cấm nhập khẩu, và 

hạn ngạch nhập khẩu, cũng như các quy định về luật đối kháng và luật thuế 

chống bán phá giá. Ngoài việc nắm vững thông tin về các chính sách thương mại 

và các tổ chức quyết định chính sách này, các doanh nghiệp cũng cần liên tục 

cập nhật về các biến động và thay đổi trong thị trường. Họ cần hiểu rõ về hệ 

thống phân phối hàng hoá, các đối thủ cạnh tranh, và nhu cầu cũng như thị hiếu 

của người tiêu dùng. Để tận dụng tối đa các lợi thế, các doanh nghiệp cần tăng 

cường nghiên cứu thị trường, đồng thời linh hoạt điều chỉnh sản phẩm và chiến 

lược kinh doanh của mình để phản ánh chính xác nhu cầu và thị hiếu của thị 

trường. Họ cũng cần đầu tư vào nâng cao chất lượng sản phẩm thông qua việc 

áp dụng các tiến bộ khoa học và kỹ thuật mới trong quá trình trồng và chế biến 

cà phê, đồng thời đặc biệt chú ý đến các tiêu chuẩn về vệ sinh an toàn thực phẩm 

để tăng khả năng cạnh tranh trên thị trường quốc tế. 

Tổ chức hiệu quả quá trình thu thập và xử lý thông tin cùng việc thúc đẩy 

thương mại là yếu tố then chốt trong việc đảm bảo sức mạnh kinh doanh của 

một doanh nghiệp. Thực tế cho thấy rằng thông tin đóng vai trò quan trọng như 

một nền tảng không thể thiếu cho sự phát triển và chi phối thị trường, cũng như 

thành công của doanh nghiệp. Thị trường, bất kể là trong nước hay quốc tế, đều 

có ảnh hưởng trực tiếp đến hoạt động kinh doanh của mỗi doanh nghiệp. Do đó, 

các doanh nghiệp cần phải có một kế hoạch cụ thể để tiếp cận thị trường, thu 

thập và phân tích thông tin về cung cầu của các sản phẩm cà phê xuất khẩu, ở cả 

trong và ngoài nước. Đồng thời, thông tin về các đối thủ cạnh tranh, giá cả, và 

chính sách thị trường cũng cần được đánh giá một cách toàn diện. Khi có một cơ 

sở thông tin đầy đủ và chính xác, các quyết định kinh doanh và chiến lược xuất 

khẩu của doanh nghiệp sẽ trở nên linh hoạt và hiệu quả hơn. Hơn nữa, thông tin 

cũng là nền tảng để doanh nghiệp phát triển và triển khai các chiến lược 

marketing phù hợp với điều kiện cụ thể của mình, từ đó tạo ra sự khác biệt và 

cạnh tranh trên thị trường. 

3.2.3. Tổ chức xúc tiến xuất khẩu 
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*) Căn cứ đề xuất giải pháp: 

Xuất phát từ hạn chế tổ chức xúc tiến xuất khẩu chưa đạt được kết quả 

như kỳ vọng, các hoạt động marketing vẫn đơn giản chỉ mang tính chất nội địa, 

chưa có cái nhìn quốc tế, do đó các hoạt động phát triển thị trường vẫn chưa 

được quan tâm đúng mức, các hội thảo quốc tế, hội chợ quốc tế dành cho sản 

phẩm cà phê thưởng rất ít thậm chí có năm còn không có. Trang web hỗ trợ xuất 

khẩu cà phê chưa được đầu tư đúng mức, chưa tạo được sự hấp dẫn đối với đối 

tác trên thế giới. 

*) Nội dung của giải pháp: 

Trọng tâm của việc quảng bá sản phẩm cà phê của CHDCND Lào ra toàn 

cầu không chỉ nằm ở việc giới thiệu sản phẩm mà còn ở việc xây dựng và phát 

triển các tổ chức xúc tiến thương mại đúng cách. Các tổ chức này cần được tài 

trợ một cách thích hợp để giúp các doanh nghiệp nước này có thể thâm nhập vào 

thị trường quốc tế một cách hiệu quả. Ngoài ra, việc cung cấp thông tin thị 

trường và nghiên cứu chuyên sâu về nhu cầu và xu hướng của thị trường cũng 

đóng vai trò quan trọng trong quá trình này. Tính chất quan trọng của các tổ 

chức xúc tiến thương mại không chỉ dừng lại ở việc giới thiệu sản phẩm mà còn 

mở rộng sang việc cung cấp thông tin về cơ hội việc làm và tư vấn pháp lý liên 

quan đến thương mại quốc tế. Ngoài việc quảng bá sản phẩm, việc xây dựng, 

bảo vệ và phát triển nhãn hiệu hàng hóa cũng cần được đặc biệt quan tâm. Để 

tiếp tục tồn tại và phát triển trong môi trường cạnh tranh khốc liệt, các doanh 

nghiệp không thể bỏ qua việc hiểu rõ giá trị của việc xây dựng và quản lý 

thương hiệu. Thực tế, mục tiêu cuối cùng của mỗi doanh nghiệp không chỉ là tối 

ưu hóa doanh số bán hàng mà còn cần phải xây dựng một hình ảnh thương hiệu 

uy tín và đáng tin cậy trong tâm trí của khách hàng. Chỉ khi nhận ra giá trị đích 

thực của thương hiệu và áp dụng các chiến lược phù hợp, các doanh nghiệp mới 

có thể đạt được mục tiêu cuối cùng là mang lại cho người tiêu dùng những sản 

phẩm và dịch vụ chất lượng và đáng tin cậy. Trên thực tế, sự thành công của các 

thương hiệu hàng đầu trên thị trường là kết quả của những ưu thế trong việc tiếp 

cận thị trường, mở rộng sự hiện diện và thuyết phục khách hàng. Do đó, việc 

phát triển và bảo vệ nhãn hiệu cà phê xuất khẩu và thương hiệu doanh nghiệp là 

điều hết sức cấp thiết. Một chiến lược nhãn hiệu và thương hiệu cần phải được 

xây dựng để tạo ra sự nhận diện từ phía khách hàng và được đăng ký tại cơ quan 
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chính phủ để bảo vệ quyền sở hữu. Đồng thời, cần có một kế hoạch rõ ràng để 

bảo vệ và phát triển nhãn hiệu và thương hiệu, bao gồm cả việc đăng ký bảo hộ 

ở các thị trường quốc tế. Đặc biệt, việc đầu tư nguồn lực vào việc đăng ký bảo 

hộ và nhãn hiệu hàng hoá nước ngoài cũng cần được chú trọng. Đối với việc 

tăng cường chất lượng hoạt động thương mại, việc xây dựng hình ảnh và môi 

trường đầu tư đóng vai trò rất cần thiết. 

Các doanh nghiệp xuất khẩu cà phê và hàng hóa nói chung tại CHDCND 

Lào cần phải duy trì uy tín với khách hàng, đây là nền tảng cho sự phát triển bền 

vững. Để đạt được điều đó, họ cần tập trung tối ưu hóa mọi nguồn lực hiện có, 

thực hiện những cải tiến trong quá trình sản xuất và kinh doanh. Đầu tư vào 

nghiên cứu và ứng dụng khoa học công nghệ, cũng như cải tiến kỹ thuật để nâng 

cao chất lượng sản phẩm, đồng thời giảm chi phí sản xuất và hạ giá thành sản 

phẩm. Bên cạnh đó, các doanh nghiệp cần xây dựng chiến lược phát triển sản 

phẩm có khả năng cạnh tranh mạnh mẽ cả trong nước và trên thị trường quốc tế. 

Việc sản xuất các giống cà phê và các sản phẩm có lợi thế cạnh tranh cần được 

đẩy mạnh, đảm bảo đáp ứng được các tiêu chuẩn quốc tế. Ngoài ra, việc tham 

gia tích cực vào các hội chợ và triển lãm hàng hóa tổ chức tại Lào sẽ giúp các 

doanh nghiệp quảng bá và giới thiệu sản phẩm của mình một cách rộng rãi hơn. 

Đây là cơ hội để các doanh nghiệp khẳng định thương hiệu và mở rộng thị 

trường, tìm kiếm đối tác mới và nắm bắt xu hướng tiêu dùng, từ đó định hướng 

phát triển phù hợp cho sản phẩm của mình. 

Trong thời gian tới, các doanh nghiệp cần thực hiện những nhiệm vụ cụ 

thể để nâng cao hiệu quả kinh doanh, bao gồm: 

Một là, thiết lập một bộ phận chuyên môn hóa trong việc thu thập và xử lý 

thông tin là cần thiết. Bộ phận này sẽ tiến hành khảo sát và nghiên cứu thị 

trường để hiểu rõ nhu cầu của khách hàng; xác định các phân khúc thị trường 

tiềm năng mà công ty có thể khai thác; thu thập ý kiến phản hồi từ các đối tác để 

cải thiện dịch vụ và sản phẩm… 

Hai là, mở rộng mạng lưới và hoạt động quảng bá. Trước hết, cần thiết 

lập các văn phòng giao dịch tại các khu vực trọng điểm, lựa chọn các điểm phân 

phối và tiêu thụ hàng hóa chiến lược. Song song với đó, cần đẩy mạnh các hoạt 

động quảng cáo, xây dựng hình ảnh và lan tỏa thông điệp về các ưu thế nổi trội 

của doanh nghiệp thông qua các phương tiện thông tin đại chúng như truyền 
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hình, đài phát thanh, báo chí, và tạp chí… Đồng thời, tăng cường cải thiện và tối 

ưu hóa hình thức quảng cáo sản phẩm để phù hợp với đặc điểm và nhu cầu của 

từng thị trường cụ thể. 

Ba là, tham gia và tổ chức các sự kiện xúc tiến thương mại. Việc tham gia 

các triển lãm, hội chợ trong và ngoài nước, tổ chức các cuộc thi sản phẩm và các 

hoạt động quảng bá hàng hóa sẽ giúp doanh nghiệp nâng cao uy tín, mở rộng 

mạng lưới giao lưu, nắm bắt nhu cầu thị trường, và tìm kiếm đối tác kinh doanh. 

Đồng thời, cần xây dựng các trang web thương mại điện tử và thiết lập liên kết 

quốc tế trong sản xuất và xuất khẩu hàng hóa. 

Bốn là, tăng cường hợp tác với các đối tác quốc tế, thiết lập quan hệ hợp 

tác chiến lược với các nhà phân phối lớn và liên doanh với những công ty nước 

ngoài danh tiếng nhằm tận dụng uy tín của đối tác để nâng tầm thương hiệu cà 

phê của doanh nghiệp và thúc đẩy hoạt động chế biến, xuất khẩu. Hơn nữa, 

thông qua việc đưa sản phẩm cà phê của Lào vào hệ thống phân phối quốc tế của 

đối tác, doanh nghiệp nước CHDCND Lào có thể mở rộng tầm ảnh hưởng và 

thâm nhập sâu hơn vào thị trường toàn cầu.  

Năm là, xây dựng môi trường thuận lợi để cán bộ phụ trách công tác thị 

trường có cơ hội tiếp cận cả thị trường trong nước lẫn quốc tế giúp họ rèn luyện 

và nâng cao khả năng phân tích, phán đoán, xử lý thông tin một cách toàn diện. 

Từ đó, đưa ra các giải pháp phù hợp và kịp thời để đối phó với những biến động 

thị trường, đảm bảo sự ổn định và phát triển bền vững cho doanh nghiệp.  

Sáu là, tận dụng triệt để cơ hội gặp gỡ và thu thập thông tin từ các tổ chức 

kinh tế và thương nhân nước ngoài khi họ đến thăm và tìm kiếm cơ hội kinh 

doanh trong nước. Gần đây, nước CHDCND Lào đã đón tiếp rất nhiều đại diện 

của các tổ chức kinh tế quốc tế và thương nhân đến thăm từ Thái Lan, Nhật Bản, 

Trung Quốc và Ấn Độ... 

Đây là cơ hội quý giá cho các doanh nghiệp trong nước thu thập thông tin 

quan trọng và thiết lập mối quan hệ với các tổ chức và doanh nhân quốc tế. Từ 

đó, xác định các hướng kinh doanh phù hợp với tiềm năng của mình, cũng như 

ký kết những hợp đồng xuất khẩu cà phê với khối lượng lớn, mở rộng thị trường 

và gia tăng doanh thu. 
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3.2.4. Hình thành chuỗi giá trị cà phê xuất khẩu 

*) Căn cứ đề xuất giải pháp: 

Xuất phát từ hạn chế hình thành chuỗi giá trị cà phê xuất khẩu còn chưa 

thực hiện hiệu quả. Sản phẩm cà phê xuất khẩu của Lào đôi khi còn chưa vượt 

qua được các hàng rào kỹ thuật của các quốc gia nhập khẩu trên thế giới, các rào 

cản thương mại mới phát sinh trong quá trình toàn cầu hóa của các quốc gia. Các 

chính sách thúc đẩy xuất khẩu cà phê của nước CHDCND Lào hiện nay vẫn 

chưa có sự cụ thể để thúc đẩy xuất khẩu cà phê dài hạn. Hầu hết các biện pháp 

chính sách chủ yếu chỉ là giải pháp tình thế, chắp vá, mục tiêu ngắn hạn. Qua 

từng thời kỳ, từng giai đoạn việc đánh giá hiệu quả của hoạt động xuất khẩu cà 

phê của Lào mới chỉ dừng lại với các chỉ tiêu đơn thuần như tổng kim ngạch 

xuất khẩu năm là bao nhiêu, tăng trưởng bao nhiêu so với năm trước, tỷ trọng 

xuất khẩu mặt hàng cà phê chiếm bao nhiêu phần trăm so với kim ngạch xuất 

khẩu của cả nước… Có thể thấy dường như việc xuất khẩu chỉ dừng lại đúng 

tiêu chí “xuất khẩu lấy được” để giải quyết vấn đề sản lượng cà phê còn tồn 

đọng trong năm. 

*) Nội dung giải pháp: 

Để tận dụng tiềm năng của thị trường xuất khẩu cà phê đang phát triển 

mạnh mẽ, CHDCND Lào cần áp dụng một chiến lược linh hoạt và đa dạng hóa 

sản phẩm cà phê để thích nghi với yêu cầu khắt khe về chất lượng và an toàn 

thực phẩm từ các thị trường tiêu dùng chủ chốt. Việc này không chỉ giúp duy trì 

và mở rộng thị trường xuất khẩu, mà còn tạo ra cơ hội cho các doanh nghiệp xây 

dựng và phát triển chuỗi giá trị cà phê. Để đạt được mục tiêu này, các doanh 

nghiệp cần tập trung vào việc nâng cao chất lượng sản phẩm và tối ưu hóa quy 

trình sản xuất để đáp ứng được yêu cầu ngày càng cao của thị trường. Đồng thời, 

việc đầu tư vào nghiên cứu và phát triển sản phẩm mới cũng là một phần quan 

trọng trong việc đa dạng hóa danh mục sản phẩm xuất khẩu. Hơn nữa, việc mở 

rộng thị trường xuất khẩu cũng đòi hỏi sự chú trọng đặc biệt đến các chính sách 

giá cả. Việc tạo ra các chính sách giá cả linh hoạt, kèm theo các chương trình 

khuyến mãi đặc biệt dành cho các khách hàng mua hàng với số lượng lớn hoặc 

khách hàng mới sẽ giúp thu hút và giữ chân được nhiều khách hàng, đồng thời 

tăng cường doanh số bán hàng và nâng cao vị thế doanh nghiệp trên thị trường. 
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3.2.5. Giải pháp về khoa học công nghệ 

*) Căn cứ đề xuất giải pháp:  

Xuất phát từ hạn chế việc áp dụng khoa học kỹ thuật vào sản xuất cũng 

như xuất khẩu cà phê chưa được quan tâm đúng mức, chính vì vậy mà chất 

lượng mặt hàng cà phê xuất khẩu chưa thực sự đồng đều dẫn đến tình trạng chất 

lượng không ổn định theo đánh giá của các bạn hàng thế giới. Chính điều đó đã 

gây ra những khó khăn, sự không tin tưởng của đối tác cho mặt hàng cà phê xuất 

khẩu nói riêng và mặt hàng xuất khẩu nói chung. 

 *) Nội dung giải pháp: 

Để nâng cao năng suất lao động và giảm giá thành sản phẩm cà phê xuất 

khẩu, cần nhanh chóng ban hành các cơ chế quản lý chuyển giao công nghệ, 

đồng thời khuyến khích doanh nghiệp nước ngoài đưa công nghệ tiên tiến vào 

trong nước. 

Hiện nay, sự phát triển nhanh chóng của khoa học và công nghệ đã mang 

lại nhiều đột phá, tạo ra các sản phẩm với chất lượng cao và mẫu mã đa dạng. 

Những thành tựu này giúp nâng cao sức cạnh tranh của sản phẩm cà phê Lào 

trên thị trường quốc tế. Công nghệ đóng vai trò then chốt trong hoạt động xuất 

khẩu, bởi nó ảnh hưởng trực tiếp đến chất lượng, giá thành và khả năng cạnh 

tranh của hàng hóa. Vì vậy, để thúc đẩy xuất khẩu, cần có chính sách đầu tư hợp 

lý vào lĩnh vực khoa học công nghệ. Nước CHDCND Lào hiện nay vẫn còn lạc 

hậu về khoa học kỹ thuật và công nghệ, điều này không chỉ gây khó khăn trong 

việc đáp ứng nhu cầu xuất khẩu mà còn không thỏa mãn được yêu cầu của thị 

trường nội địa. 

Tình trạng công nghệ yếu kém và lạc hậu đã nhiều lần được đề cập tại các 

diễn đàn, và sự chậm trễ trong việc cải thiện vấn đề này đã ảnh hưởng tiêu cực 

đến chất lượng và khả năng cạnh tranh của cà phê cũng như các sản phẩm xuất 

khẩu khác của Lào trên thị trường quốc tế. Do đó, các chính sách về khoa học 

công nghệ cần tập trung vào các điểm sau: 

 Mở rộng quyền tham gia trực tiếp và bình đẳng vào các hoạt động xuất 

nhập khẩu cho mọi thành phần kinh tế sẽ là một biện pháp chiến lược quan trọng 

nhằm thúc đẩy sự tiến bộ trong công nghệ và nâng cao hiệu quả trong việc ứng 

dụng các công nghệ tiên tiến.  
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Nhà nước cần đầu tư vào việc xây dựng một Ngân hàng dữ liệu công nghệ 

toàn diện. Ngân hàng này sẽ đóng vai trò là nguồn cung cấp thông tin chính, 

giúp các doanh nghiệp tiếp cận dễ dàng với những tiến bộ mới nhất trong lĩnh 

vực công nghệ. 

Thiết lập một thị trường công nghệ mà trong đó các sản phẩm khoa học 

công nghệ sẽ được đánh giá và mua bán như những hàng hóa đặc biệt nhằm đảm 

bảo giá trị thực của các sản phẩm công nghệ được công nhận, thúc đẩy sự lưu 

thông và ứng dụng rộng rãi của chúng. 

 Tuân thủ nghiêm ngặt các quy định pháp lý về bảo vệ quyền sở hữu công 

nghệ đóng vai trò quan trọng trong việc thúc đẩy đầu tư vào nghiên cứu khoa 

học, góp phần đổi mới và phát triển khoa học công nghệ. 

Công nghệ tiên tiến đóng vai trò then chốt trong việc tăng trưởng kinh tế 

và là động lực mạnh mẽ thúc đẩy hoạt động xuất khẩu phát triển. Sự ảnh hưởng 

của công nghệ lên các lĩnh vực này ngày càng trở nên rõ rệt và mạnh mẽ hơn. 

Trong bối cảnh hiện đại, khi mà khoa học và công nghệ trở thành yếu tố cốt lõi 

cho sự phát triển bền vững của mọi quốc gia, sự đóng góp của chúng vào kinh tế 

và xuất khẩu không chỉ là xu hướng nhất thời mà sẽ tiếp tục gia tăng một cách 

bền vững và lâu dài.  

Đối với việc phát triển nền kinh tế quốc gia trong tương lai, cần tập trung 

vào thúc đẩy sự tiến bộ trong lĩnh vực khoa học và công nghệ. Để đạt được mục 

tiêu này, cần tập trung triển khai các biện pháp cụ thể, bao gồm: 

Thúc đẩy việc áp dụng công nghệ tiên tiến trong doanh nghiệp, cần tạo ra 

nhu cầu thực sự cho việc chuyển giao và sử dụng kết quả của nghiên cứu và công 

nghệ trong quá trình sản xuất. Đồng thời, các doanh nghiệp cần tự tích cực phát 

triển các cơ sở nghiên cứu và đổi mới công nghệ trong tổ chức của mình. Điều 

này có thể đạt được thông qua việc hợp tác với các chuyên gia hàng đầu trong 

ngành hoặc các nhà khoa học tại các trường đại học để thực hiện các dự án nghiên 

cứu mang tính ứng dụng cao, hỗ trợ cho việc sản xuất và kinh doanh của họ. 

Thay đổi cách quản lý và tài trợ cho nghiên cứu và công nghệ, đặc biệt là 

mở rộng quyền tự chủ và tự chịu trách nhiệm của các tổ chức công lập trong 

việc quản lý vốn và nguồn lực cho nghiên cứu và phát triển. 

Lựa chọn các dự án nghiên cứu thông qua đấu thầu nhằm đảm bảo tính 

cạnh tranh, hiệu quả và chất lượng của các dự án.  
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Thúc đẩy sự tiến bộ trong lĩnh vực khoa học và công nghệ bằng cách thiết 

lập mạng lưới các sự kiện, hội chợ và triển lãm công nghệ; tăng cường các dịch 

vụ tư vấn và môi giới giúp kết nối những người có ý tưởng và công nghệ với 

những người có nhu cầu và tài chính. Ngoài ra, các trung tâm giao dịch khoa học 

và công nghệ cũng nên được tập trung xây dựng ở các địa điểm chiến lược, như 

các vùng kinh tế lớn. 

Triển khai nghiên cứu và áp dụng các giải pháp khoa học và công nghệ để 

tận dụng tài nguyên thiên nhiên một cách hiệu quả, đồng thời bảo vệ môi trường 

sinh thái. Sự sáng tạo trong việc áp dụng các công nghệ mới giúp kiểm soát và 

xử lý các vấn đề ô nhiễm môi trường một cách hiệu quả hơn. 

Xây dựng kế hoạch đào tạo và phát triển nguồn nhân lực trong lĩnh vực 

khoa học và công nghệ là chìa khóa thúc đẩy sự sáng tạo và tiến bộ. Đồng thời, 

trọng dụng những cá nhân có tài và tăng cường vai trò của họ trong việc đưa ra 

các phát minh sáng tạo, thúc đẩy quá trình phát triển kinh tế và xã hội. Hơn nữa, 

việc thúc đẩy cải tiến kỹ thuật và sử dụng hiệu quả nguồn nhân lực sẽ đóng vai 

trò quan trọng trong việc đáp ứng các yêu cầu ngày càng tăng về phát triển kinh 

tế và xã hội.  

3.2.6. Áp dụng thương mại điện tử xuất khẩu cà phê 

*) Căn cứ đề xuất giải pháp: 

Xuất phát từ hạn chế việc áp dụng thương mại điện tử vào xuất khẩu cà 

phê còn chưa được quan tâm đúng mức. Tại nước CHDCND Lào đang áp dụng 

các chính sách quy định quyền tham gia xuất khẩu cà phê đã tạo nên thị trường 

độc quyền cho một số doanh nghiệp và thường là các doanh nghiệp nhà nước. 

Đây là nguyên nhân dẫn đến tình trạng ép giá khi thu mua sản phẩm cà phê thô 

của bà con nhân dân, gây việc thua thiệt cho các doanh nghiệp nhỏ, vừa, doanh 

nghiệp lớn không có quyền tham gia xuất khẩu. Qua đó doanh nghiệp cũng có 

thể chậm trễ trong việc thu mua cà phê khi vào chính vụ, thời điểm mà cầu cà 

phê thế giới đang xuống thấp nhất do có nhiều nguồn cung. Bên những lợi ích 

mà giấy phép xuất khẩu mang lại thì cũng có những hạn chế mà nhà nước chưa 

lường trước được đã phát sinh trong thời gian qua như: Những quy định về điều 

kiện đối với doanh nghiệp để có thể được cấp phép xuất khẩu cà phê là quá cao, 

theo đó các doanh nghiệp hầu như là không đáp ứng được, từ đó đã nảy sinh ra 

những vấn đề tiêu cực trong việc cấp giấy phép xuất khẩu cho mặt hàng cà phê 
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của các cơ quan chức năng có thẩm quyền. Chính những chi phí đó sẽ được tính 

vào phần giá thành sản phẩm cà phê, làm cho sản phẩm cà phê bị độn giá lên 

nhiều so với giá thành thật sự, giảm sự cạnh tranh với các đối thủ cũng phân 

khúc, đồng thời lợi nhuận của doanh nghiệp cũng sẽ bị giảm. Việc chưa áp dụng 

thương mại điện tử vào xuất khẩu cà phê cũng đã ảnh hưởng đến các hoạt động 

xuất khẩu cà phê, từ đó gây ra những trở ngại trong xuất khẩu cà phê của Lào.  

*) Nội dung đề xuất giải pháp 

Triển khai mở rộng thị trường thông qua việc phát triển thương mại điện 

tử là một biện pháp cần thiết để tăng cường hiệu suất và tính cạnh tranh của các 

doanh nghiệp sản xuất cà phê xuất khẩu. Từ đó, tạo điều kiện thuận lợi cho việc 

giảm chi phí sản xuất, cải thiện sự liên lạc giữa các bên liên quan như chính phủ, 

doanh nghiệp và người tiêu dùng cả trong và ngoài nước. Điều này đồng nghĩa 

với việc cần xây dựng và củng cố hệ thống hạ tầng cơ sở pháp lý vững chắc 

nhằm tạo ra điều kiện thuận lợi để các doanh nghiệp có thể tham gia và phát 

triển thương mại điện tử. Hơn nữa, việc hỗ trợ nâng cao năng lực thị trường cho 

các doanh nghiệp sản xuất cà phê xuất khẩu cũng đóng vai trò vô cùng quan 

trọng. Chỉ khi họ có kiến thức và hiểu biết sâu sắc về thị trường cũng như các 

mối quan hệ trong đó, họ mới có thể điều chỉnh sản xuất của mình phù hợp với 

nhu cầu của thị trường. Hiện tại, một trong những điểm yếu lớn của các doanh 

nghiệp sản xuất cà phê xuất khẩu ở Lào, cũng như ở nhiều quốc gia khác, là 

thiếu kiến thức về thị trường và không hiểu rõ về các mối quan hệ thị trường. 

Điều này dẫn đến việc họ dễ gặp tổn thất trong cách hành xử trên thị trường.  

Xây dựng môi trường thuận lợi để các doanh nghiệp, tổ chức và cá nhân 

có thể tự mình tham gia vào quá trình nghiên cứu thị trường và tìm kiếm khách 

hàng mục tiêu, đồng thời hợp tác một cách hiệu quả với các bên liên quan trong 

việc xử lý các tình huống phức tạp, đa dạng trên cùng một thị trường, với cùng 

một loại sản phẩm. Từ đó hình thành các cơ hội hợp tác, nền tảng trao đổi thông 

tin, cơ chế kích thích sự đổi mới và sáng tạo để khuyến khích sự tham gia tích 

cực của tất cả các bên liên quan. 
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KẾT LUẬN 

 

Trong bối cảnh nền kinh tế vẫn gặp nhiều khó khăn cả về mặt kinh tế, văn 

hóa, chính trị… thì hoạt động xuất khẩu cà phê của nước CHDCND Lào có vai 

trò hết sức quan trọng trong việc giải quyết các vấn đề trên như: hoạt động xuất 

khẩu cà phê đóng góp một phần không nhỏ vào việc chuyển dịch cơ cấu kinh tế, 

thúc đảy sản xuất phát triển đặc biệt là phát triển sản phẩm cà phê, hoạt động 

thúc đẩy xuất khẩu cà phê còn tác động tích cực đến vấn đề giải quyết công ăn 

việc làm cho người lao động, cải thiện cuộc sống của bà con nhân dân thông qua 

thu nhập của người dân ổn định hơn, từ đó tạo điều kiện cho đời sống vật chất 

người dân Lào được nâng cao.   

Thông qua đề án đã hệ thống hóa được cơ sở lý luận về xuất khẩu hàng 

hóa, các nhân tố có thể ảnh hưởng đến xuất khẩu hàng hóa, từ đó đề án cũng 

trình bày được những kinh nghiệm xuất khẩu hàng hóa của các quốc gia trên thế 

giới. Đây được coi là những quốc gia có thế mạnh xuất khẩu nông sản, từ đây 

đúc rút được những bài học kinh nghiệm cho Lào trong thời gian tới. 

Thêm vào đó đề án cũng đã làm rõ và đánh giá được thực trạng hoạt động 

xuất khẩu cà phê của Lào, đồng thời đưa ra được thực trạng các hoạt động thúc 

đẩy xuất khẩu cà phê của Lào trong giai đoạn 2019-2023. Từ kết quả nghiên cứu 

cho thấy, xuất khẩu cà phê của Lào trong giai đoạn 2019-2023 đã đạt được 

những kết quả nhất định như đã mở rộng được thị trường xuất khẩu ra nhiều thị 

trường khác nhau trên thế giới, tuy nhiên khối lượng xuất khẩu, giá xuất khẩu có 

xu hướng giảm trong giai đoạn 2020-2021 và tăng trở lại vào năm 2022-2023.  

Trên cơ sở đó, đề án đã chỉ ra những ưu điểm và hạn chế tồn tại đồng thời 

đưa ra được những nguyên nhân của hạn chế đó trong hoạt động xuất khẩu cà 

phê của nước CHDCND Lào. Từ việc phân tích thực trạng, chỉ ra những điểm 

đạt được và những điểm còn hạn chế, tác giả đưa ra một số giải pháp cho các 

doanh nghiệp xuất khẩu cà phê, đồng thời kiến nghị với các ban ngành, cơ quan 

chức năng có thẩm quyền nahwmf thúc đẩy xuất khẩu cà phê trong thời gian tới, 

các giải pháp bao gồm: Quy hoạch vùng trồng cà phê xuất khẩu; Nghiên cứu thị 

trường xuất khẩu; Tổ chức xúc tiến xuất khẩu; Hình thành chuỗi giá trị cà phê 

xuất khẩu; Giải pháp về khoa học công nghệ; Áp dụng thương mại điện tử xuất 

khẩu cà phê. 
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Thông qua bản đề án này, tác giả mong muốn đống góp một phần vào quá 

trình nâng cao hiệu quả của hoạt động thúc đẩy xúc tiến thương mại đối với sản 

phẩm nông sản nói chung và hoạt động sản xuất, xuất khẩu cà phê nói riêng của 

nước CHDCND Lào. Đồng thời tác giả mong muốn sau khi đề án này được thực 

hiện sẽ trở thành một phần tài liệu để giúp đỡ những người quan tâm tới hoạt 

động xuất khẩu nông sản nói chung và xuất khẩu cà phê nói riêng của nước 

CHDCND Lào.  
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xuất bản Trường Đại học Kinh tế Quốc dân 

4. Khamphet VONGDALA (2011), Chính sách xuất khẩu các mặt hàng chiến lược 
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học Kinh tế quốc dân 
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